


"in branding nu existd vremuri bune sau neprielinice.
Cunoasterea moduluiin care functioneaza sistemul de brand

te ajuta sa ai o afacere echilibrata chiar si in momentele
nefavorabile din piata.”

Simona Gabriela Buzatu
Ambasador al marketingului etic si responsabil

Strateg de brand si creator
Fondatorul Agentiei Artvisiona




Povestea Artvisiona
- Se spune ca nu poti cladi un viitor solid daca nu-ti onorezi trecutul -

Cand I-am descoperit pe Constantin Tanase aproape de radacinile arborelui meu genealogic,
aminteles de undevine curajulde aiesidintipare.

in familia mea, acest curaj a luat forma unei mine de sare si a unei fabrici de pungi din hartie la
Calimanesti, pe la 1920, apoi a unei reviste locale, a unei fabrici de mezeluri cu magazine de

desfacere si a uneia dintre primele agentii imobiliare din Bucuresti, deschisa de parintii mei
imediatdupa Revolutie.

Cu acelasi spirit mostenit, in 2003 am devenit unul dintre primii liber-profesionisti din
Romania, intr-un timp in care majoritatea cautau un loc de munca stabil.

Astazi, prin Agentia Artvisiona, duc mai departe, dupa 23 de ani si sute de proiecte de branding
sirebranding, visul de a ajuta antreprenorii romani sa-si atinga potentialul maxim in afaceri.



PRIMUL PAS - STRATEGIA DE BRAND

Tot restul urmeaza cu scop

Fiecare pachetincepe cu o strategie de brand bine fundamentata,
construita pe cercetare temeinica, planificare atenta si directie

clara.

Acest pas de baza este necesar chiar si atunci cand colaboram
doar pentru un website sau pentru design de ambalaj.

© artvisiona. Toate drepturile rezervate.



Strategie

Tehnologie




PESTE 600 DE BRANDURI

2003-2026

De-a lungul anilor am avut oportunitatea de a lucra cu agentii, organizatii,
trusturi de presa, persoane publice si branduri renumite: Romania Libera,
Vodafone, KFC, Borsec, Jiffy Steamer, Florin Chilian, Horia Brenciu, dar si cu
antreprenori care detin afaceri locale mari sau mici: Hello Donut's, Imprinto,
CafeaFortuna, Euflora, Oia Trans si Inovo Mobili.

Dupa 23 deanidelucrustim unde munca noastra conteaza cu adevarat
Antreprenorii - care au totul in joc, traiesc afacerea lor zi de zi si sunt real
pasionati de domeniul de activitate in care activeaza.

BEALITATEA



INCUBRAND

Aruncand un navod larg sitargetand pe toata lumea, in speranta ca cineva rezoneaza
cu brandul, este dificil, obositor si ineficient. In mod inevitabil inseamna ca vel
intampina ape tulburi.

Obtine claritatea de care ai nevoie pentru a-timariimpactul si venitul.

INCUBRAND by Artvisiona este 0 metoda de cautare sufleteasca, aplicata afacerii -
un program de autocunoastere pentru branduri, realizata cu ajutorul metodelor de
psihologie aplicata si o serie de ustensile interactive unice, create de noi.



- STRATEGIA DE BRAND EXPLICATA PE INTELESUL TUTUROR -

Ce este 9

STRATEGIA DE BRAND [

Strategia de brand exista pentru a permite, exprima si concretiza strategia de afaceri. Asadar,
branding fara o strategie sau un plan de afacere esteimposibil derealizat.

Strategia de brand este exprimarea esentei companiei si motivul existentei sale.

Cuprinde pozitia unica, relevanta, credibilitatea si sustenabilitatea pe piata, impreuna cu
povestea, valorile, personalitatea si exprimarea brandului. Artrebui,de asemenea, sa includa
promisiuneade valoare aangajatilor.

in cazul in care exista mai multe branduri, poate include un cadru de arhitecturd a brandului si
o strategie a portofoliului. Daca exista mai multe publicuri tinta ale brandului, strategia de
brand poate include promisiunile de valoare pentru fiecare dintre acestea.

Mod delucru.

Strategia de brand se poate realiza doar in echipa: strategist de brand + antreprenor.
Impreuna parcurgem un proces prin care analizam si restrangem informatiile pana la
stabilirea esentei brandului = pozitionare unicain piata tintita.



- STRATEGIA DE BRAND EXPLICATA PE INTELESUL TUTUROR -

Sunt un avocat bun. Incearca !

£ Q
:\\
< /
) i

/)

MARKETING-ul este o tehnica prin care informatia este indreptata direct
catre un grup specific de oameni. Ex: brosura, site web sau magazin
virtual...



- STRATEGIA DE BRAND EXPLICATA PE INTELESUL TUTUROR -

Crede-ma este un avocat bun.

(PR) RELATIILE PUBLICE se concentreaza asupra celor care influenteaza
publicul tinta. Ex: reviste, ziare, emisiuni tv, prieteni sau parteneri cu
influenta.



- STRATEGIA DE BRAND EXPLICATA PE INTELESUL TUTUROR -

Sunt cel maj bun avocat,
sunt exceptional, sunt fabulos !

RECLAMA este “strigarea" catre oricine vrea sa asculte, comunicare
scurta si repetata cu audienta. Concept scurt, repetat, pentru a ramane in
memoria camenilor chiar siatuncicand acestianu se gandesc labrand.



- STRATEGIA DE BRAND EXPLICATA PE INTELESUL TUTUROR -

Inteleg c& esti cel mai bun avocat.
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BRANDING-ul este o tehnica de marketing prin care consumatorii se
indragostesc de brandultau. Nu este despre ce spuitu ca esti. Este despre
ce spun consumatorii ca esti.



- STRATEGIA DE BRAND EXPLICATA PE INTELESUL TUTUROR -

Un adevar pe care rar il auzi de la alte agentii...

Nici cele mai inteligente reclame, campanii virale, tool-urile
Al, automatizari sau tacticile de conversie nu aduc crestere
reala si o baza de clienti care raman si iubesc compania ta
daca fundatia lipseste. Rareori o fac.

Cand intelegi insa cum gandesc oamenii cu adevarat, cum

decid, cum raman loiali — si aplici asta etic — afacerea
devine solida pe orice piata si mai usor de condus.
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- STRATEGIA DE BRAND EXPLICATA PE INTELESUL TUTUROR -
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Ca strateg de brand, meseria mea principala este sa analizez
afaceri. Stiu ce le tine in picioare si ce le doboara. Cum arata din
afarasiceseintamplainrealitatein spate.

imi suflec manecile si sunt alaturi de tine unde conteaza: oferta,
piata, timp, personal, pozitionare. Mai intai strategie siintrebari care
duc la esenta si optimizarea proceselor interne, apoi un brand care
te reprezinta cu adevaratsiitiaduce in general clientiideali.

Ce madeosebeste cuadevarat? Am o abordare multidisciplinara.

In fiecare proiect aduc acelasi mix de abilitati: marketing, branding,
psihologie si filosofie, impreuna cu 23 de ani de experienta in piata
locala siinternationala.

Am fost pe rand: angajat, liber profesionist, antreprenor si
angajator. Am o intelegere profunda despre fiecare rol, nu doar
teorie.

Simona Gabriela Buzatu
Strateg de brand, creator simanager de proiecte
Ambasador de marketing etic




simona@artvisiona.ro
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