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affischsammanhang. Ett antal Hamletaffischer fran 1900-talet framtill 2008 beskrivs, tolkas
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som foljer. I analysen studeras Hamlet fran 2008 i en djupare dimension, dar en analysmodell
av Roland Barthes tillampas pa ett detaljerat plan. Déarefter foljer en jamforande analys med
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Forord

Om din pappa hade varit dod i tva manader. Om din mamma hade gift om sig med din

farbror. Om din sorg inte fick ndgon plats. Om nagon viskade om ett avskyvart mord.

Skulle inte du bli galen da? Skulle inte du bli Hamlet da?

Om du hade en pojkvan och ni alskade varandra. Om din pappa och bror inte tyckte om det.
Om din pojkvan dddade din pappa. Och sedan blev sand utomlands. Om din bror inte fanns

nar han behdvdes.

Skulle inte du bli utom dig da? Skulle inte du bli Ofelia da?

Om mor och son. Om kérlek och svek. Om far och son och vanner. Om plikt och hamnd.

Om kung.

Skulle inte du bli nyfiken? Skulle inte du sitta i publiken?*

Tack till

Kent Hagglund, kulturskribent och lektor i drama vid Lararhdgskolan i Stockholm, som

bistatt med inspirerande material under mitt uppsatsarbete.

Olof Halldin, forste bibliotekarie pa Kungliga Biblioteket i Stockholm, for engagemang och

muntlig vagledning.

Dag Hammerlund, chef for Dramatens arkiv och bibliotek, for vardefull radgivning och

hjalpsamhet i materialsokandet.

Per Moller, handledare i uppsatsarbetet.

! Shakespearessdllskapets tidning ur Orionteaterns Hamletprogram, nr. 1 (2001), s.1.



Inledning

Bilder och ord.
Komposition.
Budskap.

Affischer.
I6gonfallande och fargstarka, omojliga att undanfly.

Kontrasterade mot grda kakelvaggar pa tagstationer. Kaffebrodsreklam, politiska lovord,
forestallningen pa operan, senaste Hollywoodfilmen. Samtliga i hopp om att skapa forsmak

och lockelse. Ingjuta en stdmning.

Ett mote, mellan avsandare och mottagare dér sekunderna &r mycket begransade. Utformning,

grafiskt tilltal liksom arena, pjasnamn, rollinnehavare &r avgorande.

En stravan efter att fanga och stimulera en potentiell publiks uppmarksamhet och forvantan.

En standig kamp om att dvertyga och styra mottagarens reaktion och aktion.

Uppstar inget intresse finns ingen publik och affischens syfte har gatt forlorat.



Syfte /Fragestillning

Syftet med denna uppsats &ar att analysera, beskriva och tolka affischer fran
teateruppsattningar av William Shakespeares pjas Hamlet. Fokus kommer att ligga pa
samtidens representation av pjasens huvudkaraktdr, Hamlet. Det rafflande maktdramat med
den unge, stridande prinsen i huvudrollen &r ett av vérldsdramatikens mest berémda drama
och den i sarklass mest uppsatta pjads av Shakespeares samtliga verk. Pjasen har tolkats,
Oversatts och framforts i otaliga versioner genom historien, manustolkningar liksom scenerier
har varit av oerhort stor bredd. Mangder av affischer och programblad har skapats till

forestallningar genom aren, dar Hamlet figurerat pa olika satt.

Med huvudfokusering pa Dramatens produktion av Hamlet 2008, kommer den aktuella
representationen av rollfiguren studeras, samt Dramatens eget inflytande och paverkan i den
marknadsforande processen. Jag finner bade representationen av Hamlet som etablerad
karaktar under tid intressant, men &ven hur presentationen av honom som manlig gestalt tagits
i uttryck. For att fa en djupare bakgrund och diskussion kring &mnet kommer en aterkoppling
och undersokning av tidigare affischer att genomfdras. Eventuella trender liksom
aterkommande monster kommer granskas och darefter relateras till den samtida och aktuella

representationen av rollfiguren.

Huvudfragor for studien blir saledes:

e Hur ser dagens representation ut av Hamlet som rollfigur i affischsammanhang?

e Finns det nagra uttalande karakteristiska drag i affischerna under tidsperioden 1934-
2008?

Avgransning/Urval

Jag har avgransat mig till att studera Hamletaffischer som forekommit i Sverige under 1900-
talet framtill 2008. Grundtanken var att lyfta fram en uppsattning fran varje artionde med start
pa 1930-talet. Efterforskningen av affischer visade sig vara langt ifran oproblematiskt och
upplagget fick darfor styras om nagot. Av de 15 affischer som patréaffades gjordes ett urval

med strévan efter att studera en langre tidsperiod och ett forsokt till att lyfta fram olika trender



under den valda perioden. De affischer som wvalts ut for studien har bade
huvudrollsinnehavaren i centrum, liksom andra déar det enbart forekommer text. Som
bakgrundsmaterial till uppsatsen valde jag ut affischer fran 1930, -50, -60, -70, -80, -90 —
talet, hdmtade vid Dramatens arkiv och Kungliga Bibliotekets affischsamling i Stockholm,
samt Norrkopings kommuns arkivinstitution. Tre av affischerna, frdn 1951, -60 och -95 &r
tidigare produktioner fran Ostgotateaterns scen. Resterande affischer ar producerade pa
Dramaten, med undantag for den &ldsta som sattes upp pa Vasateatern i Stockholm.
Dramatens affisch av Hamlet fran 2008 ar den affisch som kommer laggas tyngst fokus vid.
Ett utvecklande resonemang kring relationen mellan affischen, forestéllningen och Dramatens
egen profilering och positionering i1 affisch skapandet kommer foras, samt relateras till
tidigare bakgrunds affischer.

Disposition

I teoriavsnittet introduceras den klassiska retoriken, visuella retoriken och bildens struktur.
Under metod avsnittet presenteras semiotiken, med en modell inspirerad av franske
litteraturforskaren Roland Barthes, som &ven kommer att utgéra grunden till min analys. |
bakgrundsavsnittet kommer en kortare redogdrelse for affischens historiska bana och dess roll
idag som uttrycksmedel. Vidare foljer en resumé av handlingen i Hamlet med historiska
oversattningar for att pAminna och ge lasaren en ingang till den kommande presentationen av
Hamletaffischer genom artiondena. Affischernas formsprak, komposition, teckenléra,

denotation och konnotation studeras pa ett ytligt plan.

Jag hoppas med fordel av bakgrundsavsnittet kunna fordjupa diskussionen och skapa storre
forstaelse hos lasaren infor den kommande analysen av Dramatens Hamletaffisch fran 2008.
Dér olika semiotiska verktyg kommer att tillampas med hjalp av Barthes teorier. | den senare
delen kommer resonemanget relateras till det samtida i forestallningen, Dramatens varumarke
och tidigare Hamletaffischer. Den avslutande diskussionen kommer att redogéra for hur
representationen av Hamlet sett ut under tid och hur dess framtida representation kan ténkas ta

form.



Bakgrund

Affischens historia

Ordet affisch harstammar fran franska ordet for affisch, affische och av latinets affigere som
betyder fasta, ansla. Sveriges nationalbibliotek, Kungliga Biblioteket i Stockholm har en av
varldens &ldsta och bést bevarade affischsamlingar, med cirka 500 000 affischer samlade, dar
den aldsta &r frén 1705.2 De aldsta svenska affischerna &r teateraffischer som finns bevarade i
samlingarna och harstammar ifran slutet av 1600-b6rjan pa 1700-talet.

Redan 1661 utfardades en forordning som foreskrev att KB skulle fa in ett exemplar av varje
trycktskrift. Numera sdger lagen att tryckerierna sjélva har skyldighet att skicka in ett plikt
exemplar. Dessa ska sedan bevaras for tid och evighet, for att tillgodose forskningens,
forvaltningens och medborgarnas litteraturbehov i framtiden.

Enligt KB: s definition &r en affisch en trycksak med ett format av minst A4-storlek och med
tryck pa endast en sida. Trycksaken ska innehdlla text, eftersom den utan text
definitionsmassigt inte utgor en affisch, utan da istallet & en bild. Den kan vidare vara
framstalld med alla nu forekommande tryckforfaranden.® Enligt nationalencyklopedin &r
affisch ett reklam eller informationsanslag med visuellt genomarbetad utformning av text- och
bildmeddelande.® Affischer identifieras med storlek, form, material, kommunikation,

produktion och ar trendkansliga och mottagliga for samhalleliga och kulturella influenser.

Affischer har funnits i reklamsammanhang i alla tider, under antiken anvéndes
informationstavlor av sten eller brons for att formedla ett budskap. De dldsta dokumenterade
affischerna skapades vid slutet av 1300-talet da papperstrycket infordes i Europa. De
liknande pa den tiden uppforstorade tidningsannonser innehallande enbart textmassa. | vissa

fall kunde det forekomma bilder, placerade i sma rader eller som en ram runt texten. s

Vid tryckningen anvandes trasnittet vilket innebar att bilden ritades upp pa en plan sida av ett
trablock, som sedan skars fram med hjélp av en kniv. Det som avl&gsnades, kom att bli vitt

> Olof Halldin, I blickfanget - likheter och olikheter i svensk affischtradition ur Kungliga bibliotekets samlingar,
Utstallningskatalog nr.131 (Stockholm, 1999), s. 6.

3Affischsam/ingar - En inventering, utbildningsdepartementet (Stockholm: Liber Férlag/Allmanna forlag, 1983), s. 8.
4 Nationalencyklopedin s. 73.

> Nationalencyklopedin s.73.



vid tryckningen och det kvarstdende, sjalva motivet for det fardiga trycket.® 1798 foddes en
ny epok da Alois Senefelder utvecklade litografi. Till en borjan hade enbart enfargstrycket
anvands men senare borjade dven farglitografin anvandas, vilken kom att etablera affischen
som reklammedel under 1840-talet. Jules Cheret klassas som en av de frdmsta inom
affischkonstens historia, med cirkus och musikmotiv gav han affischen ett ansikte. I takt med
detta startades massproduktion, plotsligt var det mojligt att trycka 10 000 affischer i timmen

och dessutom till en 1&g kostnad. ’

Konstnaren Henri de Toulouse — Lautrec, gjorde affischkonsten till en sjalvstandig konstform,
med teater- och cabaretaffischer tog han varlden med storm. Den 27-arige Lautrec blev
berémd Gver en natt da hans affisch: Moulin Rouge: La Goule klistrades upp pa vaggar, plank
och pelare 6ver hela Paris i oktobernatten 1891. Affischen blev efter detta ett tecken pa
konstnarlig avantgardism och kom att inspirera bade statlig information liksom reklam for
politisk propaganda. Aven malarkonsten kom att ge manga nya impulser &t affischen, dar

kubismen och surrealismen blev en inspirationskalla. ®

I Sverige &r dokumentationen av affischens utveckling begrénsad, faktum ar att affischer
utnyttjades ganska sparsamt i politiska propagandans tjanst fore forsta vérldskriget. Den
svenska affischstilen kan sparas fran 1910-talet och framat, sarskilt hos konstnarerna Wilhelm
Kage och Einar Nerman. Under 1930-50 talet tradde den nya arkitekturen och
funktionalismen in, vilket ledde till ett 6kat patagligt abstrakt och sofistikerat uttryck i
affischerna.® Enligt forfattaren Paul Lipshutz &r det férst p& senare tid som Sverige borjat
aterupptacka affischen som en fullvardig konstart. Han menar vidare att affischen ar en
sinnebild av tidsskeden och begivenheter, den vill saga allt genast, faordigt och uttrycksfullt.
19 Genom korthuggna ord, forstarkta med bilder vill den formedla ett budskap och spegla var

egen tid. *

® Helena lggander, Teateraffischen - som stilmarkér och identitetsskapare, Stockholmsuniversitet ur Nordstedts
konstlexikon, Read Herbert (red.)( Stockholm, 1987), s. 334.

’ Yvonne Waern, Rune Pettersson & Gary Svensson, Bild och férestdllning — om visuell retorik,( Studentlitteratur
Lund 2004), s.126.

®Rune Pettersson, Bild & Form fér informationsdesign (Lund: Studentlitteratur, 2004), s.52.

o http://www.kb.se/samlingarna/affischer/frimarken/

% paul Lipschutz, Affischen i Sverige — 230 affischer fran 100 dr (Sveriges Radio Forlag), s. 3,8.
1 Pettersson, s.52.
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Affischens roll idag

Affischer har under all tid arbetat med enkla symboler som forsoker locka, 6vertala, vacka
nyfikenhet och Gverraska sin mottagare. Vilket inte alltid ar oproblematiskt, da den som
anropas ofta befinner sig i rorelse, passerar pa avstand forbi och stors ofta av andra element
sasom buller och konkurrerande synintryck. Affischen kan sdgas fungera som indikator pa
olika trender i olika tider och ar en typ av historisk spegel. Samlarvardet i affischer har pa
senare tid okat, vilket ocksa medfort att var egen samtid tydigare praglas av affischens

2

karaktar. 2 | visa avseenden har den ett konkretare sitt att presentera VAr tids samhélle i

jamfdrelse med den konstnarliga.

Affischer &r néstan alltid reproduktioner relaterade till evenemang, dar olika teater och
filmaffischer ar exempel. | offentlighetens ljus skriver Jan Olovsson att den kreativa impulsen
inte &r rotad i ett spontant uttrycksbehov utan ar underkastad av marknaden i form av en
bestallares krav och 6nskemal. Enligt Olovsson ligger det konstnarliga vérdet i formagan att
overvinna marknadens, genrens eller samtidens konventioner genom att uttrycka nagot som
pd en gang svarar mot och dverskrider begransningarna, som forhojer uttrycket.** Affischer
till teaterforestallningar utformas oftast i samrad mellan marknadsforingsavdelning, regissor
och scenograf. Ett antal forslag laggs fram, dessa bearbetas sedan av samtliga parter innan
definitivt beslut tas. | dagens digitaliserade informationssamhélle galler det att sticka ut, skapa
nagot nytt som far mottagaren att stanna upp och kasta en extra blick at. Vi utsatts dagligen
for fullkomlig explosion av mediala budskap, utan att vi sjélva lagger marke till det och séllan
gor nagon vidare reflektion 6ver. Det standiga bruset av bilder ar vardagsmat, vilket gor att vi

filtrerar bort det vi inte behdver for var navigering. *°

Tilltal och kénsla i bild och text maste pa ett intressevackande satt samverka for att fa
genomslagskraft. Nya uttrycksmedel bor standigt prévas och férhoppningsvis lyckas framfora
budskapet. | Att analysera och tolka bilder beskriver Yvonne Eriksson och Anette Géthlund
bildtraditionen som oerhort inrutad. Manniskan styrs av sina mentala bilder, vilket paverkar
olika uttrycksformer som i sin tur berdr var forestallningsvarld. Det pagar en standig process

mellan de mentala bilderna och de yttre representationerna samt den fysiska omvérlden. Vad

12 .

Halldin, s. 9.
' Jan Olovsson, / offentlighetens ljus (Lund, 1990), s. 7.
1 Waern, Pettersson & Svensson sid . 8.
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vi sedan anser vara vasentligt och vart att notera ar bundet av radande konventioner, aven
alternativa stallningstaganden ar ofta beroende av det som betecknas som norm och dérmed
etablissemang.'® Teateraffischer har genom tiderna skapat sig bade ett varde och avtryck i
teaterhistorien. Trenderna har sett olika ut genom aren, dar motiven &r varierande utifran
manga olika faktorer. Forestallningen och affischen samspelar i bade storre och mindre
utstrackning beroende pa forestallning, dar undertexten i affischen liksom information

radande spelplats, datum, rollinnehavare kan vara avgorande for intresset.

Olof Halldin forste bibliotekarie pa Kungliga Biblioteket berattar om symbiosen mellan text
och bild, fungerar inte denna i affischen finns ingen funktion. En gangbar affisch anvéander
hela registret av retoriska finesser i kombination med fungerande och omedelbart tilltalande
illustrationer anser Halldin. 1 det offentliga rummet har affischen sin givna plats, hur detta
kommer att tas i uttryck och vilka affisch liknande medium som kommer att gestaltas i
framtiden &r oklart. Halldin spekulerar kring ljus och ljudkéllor som sékerligen kan komma att
fa okat inflytande och avgorande roll for annonsering. Affischens funktion ar standig

utveckling men dess ursprungliga form lar besta.

Peter Pyk, chef pa marknadsforingsavdelningen pa Dramaten i Stockholm, berattar om
affischens roll som identitetsskapare for teatern, dar den inte enbart har funktionen av att
agera reklampelare och sprida information géllande sjalva forestéliningen. Affischen ar dven
ett betydelsefullt ansikte utat for teatern i dess profilering. Infor Hamlet uppsattningen 2008
gjorde Pyk med medarbetare pa Dramaten ett medvetet drag, dar man ville testa nagot nytt
och lite frackt. Affischen for 2008 ars produktion pa teatern liknade inte nagot annan tidigare
producerat. Uttrycket i affischen behdver inte alltid stdmma 6verens med forestallningen,
vilket Dramatens forestallning tydligt exemplifierar, dar huvudrollsinnehavaren, Jonas
Malmsjo, har rosa klader pa affischen, men pa scen enbart bar svarta med undantag for en
rutig kavaj.

'8 Yyonne Eriksson & Anette Gothlund, Méten med bilder (Studentlitteratur, Lund 2004), s. 18.
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Handling - Hamlet

Hamlet, ung kronprins av Danmark, mister sin far,
konungen av Danmark och gar in i en livskris. Han tar
dodsfallet mycket hart och kanner stor saknad till den
bortgangne fadern. Kort efter detta gifter sig modern,
drottning Gertrud om sig med Hamlets farbror

Claudius. Hamlet ogillar detta och ironiserar genom

Huvudkaraktarer: Claudius, kung av
Danmark, bror till den tidigare kungen, farbror
till Hamlet och gift med &nkedrottningen
Gertrud. Hamlet, prins av Danmark,
troarvinge, son till den tidigare kungen och
Gertrud, brorson till Claudius, alskar Ofelia.
Valnaden, Hamlets dode far, Gertruds tidigare
make, fore detta kung i det Danmark.
Gertrud, Hamlets mor, drottning av Danmark,
gift med Claudius. Polonius, kungens kansler,

B - . far till Ofelia och Laertes. Laertes, Polonius
att saga att maten som blev over fran faderns dotter. Ofelias bror. Ofelia. Polonius dotter.

begravning serveras vid moderns brollop. Hamlets dlskade Ofelia stéter bort honom och han
finner inget stod hos modern. Han moter da valnaden for forsta gangen och vet inte vad han
ska tro. Ar det faderns valnad eller djavulen som &r forkladd? Valnaden visar sig vara hans
dode far, som beréattar att Claudius & modaren. Valnaden uppmanar Hamlet att morda
Claudius, varav hatet och avskyn véxer inom Hamlet. Han har langa dialoger med sig sjélv
och vet varken ut eller in, han bestdammer sig for att spela sinnesjuk i hopp om att vinna tid
och lattare fa kunskap. Hamlet bjuder in ett teatersallskap for att bekréafta sina misstankar och
han far mycket riktigt den reaktion han véantat sig och bestammer sig for att hdmnas pa sin fars
mordare. Av misstag dodar sedan Hamlet Ofelias far Polonius, da han tror att det ar Claudius
som gomt sig bakom ett draperi, vilket leder till att Ofelia drénker sig sjalv. Hennes bror
Laertes som i detta skede bade ar fader och systerl6s planerar en kupp tillsammans med
Claudius. Vilken gar ut pa att Laertes ska utmana Hamlet i faktning, dar Hamlet ska segra den
forsta ronden och sedan dricka av segervinet, som ar forgiftat. Detta misslyckas, Drottningen
dricker istéllet utav vinet och blir forgiftad. Laertes forgiftar da sitt faktningssvard och sarar
Hamlet, som sarar tillbaka. Innan Hamlet avlider maste Claudius mordas, Laertes berattar
sanningen for alla innan han doér, och den déende Hamlet anvander sina sista krafter och

dodar Claudius.

Prins Hamlet &r huvudpersonen och utan tvekan den mest utsatta i denna pjas, han drivs till
galenskap och utsatts for stort lidande. De val han stalls infor ar minst sagt svara.
Han vill visa sin ddde far lojalitet och hamnas hans déd mot Claudius, men ar samtidigt
forvirrad och osaker pad om det ar ratt vag att ga. Hamlets moral séger att han som son och
tronarvinge maste fullfélja sin plikt och doda Claudius, samtidigt finns tankarna pa scenariot
efter mordet. I den ursprungliga versionen haller Hamlet inte speciellt hart i sin roll som prins
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utan foredrar snarare att ses som den han ar, bara Hamlet. Vilket &r en del av hans plan for att
forstarka sina misstankar om Claudius som mordare. Pjasen har presenterats i ett oandligt
manga olika tolkningar, dar rolltolkningar, sceneri och manus sett olika ut. Centrum for denna
tragedi har genom aren kannetecknats med forvirring, ilska, depression, galenskap,
kamparglod. Pa senare tid har kritiken mot Shakespeares drama kretsat kring att kartlagga
deras tematik och strukturer samt tolka deras symbolsprak. Carl August Hagbergs
oversattningsarbete i mitten pd 1800-talet har haft stor betydelse och inlyftande pa teatern i

Sverige och tillhor klassikerna.

"Att vara eller icke vara, det ar fragan:
Mann' adlare att lida och fordraga

Ett bittert 6des styng och pilar eller
Att ta till vapen mot ett hav av kval
Och gora slut pa dem med ens. - Att do -
Att sova - intet vidare - och veta

Att uti somnen domna hjartekvalen
Och alla dessa tusental av marter,
Som dro kottets arvedel - det vore

En nad att stilla bedja om.

Att do, Att sova, soval

Kanske ocksa drémma? Se, dari ligger knuten!”*’

Den sténdiga revideringen av ett manuskript ar en forutsattning for dess fortlevnad och en
sjalvklarhet for att pjasen ska kunna samspela med samtiden. Britt G Hallqvists ¢verséttning
till en modernare sprakdrakt i Ingmar Bergmans Dramatenuppsattning fran 1986 representerar
tydligt detta:

"Att vara eller icke vara - fragan

betyder: &r det modigast att tala

ett vidrigt 6des hugg och pilar, eller

att ta till vapen mot ett hav av plagor

Och drdpa dem beslutsamt? Att fa do -

att sova, inte mer, och tro att sémnen

gor slut pa hjartats vark, de slag och stétar
som kottet fatt till arvedel - det vore

ett slut, en nad att stilla bedja om.

Att do, att sova, sova, kanske drémma - ja det &r stétestenen.”®

Y Erik Frykman, Carl August Hagbergs 6versittning, Hamlet- William Shakespeare (Wahlstrém & Widstrand,
2008), s.76.
' Britt G. Hallgvist, William Shakespeare- Hamlet (Ordfronts férlag, 1986), s.69.
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Teori

Retorik/Visuell retorik

Retorik, laran om konsten att 6vertyga, borjade redan under antiken att anvandas i betydelsen
talekonst. Den innehaller ett antal olika medel, dar avsandaren vill forklara, 6vertyga och
Overtala mottagaren. Aristoteles formulerade tre viktiga grundkomponenter och tilltal for
retorikens konst: logos, etos och patos. Logos, handlar om att undervisa och tilltala
avsandaren, dar fornuftet forsoker vinna sympati hos ahdrarna med hjélp av argument. Etos,
innefattar att behaga och roa, dar talaren vinner sympati och fértroende genom sin personliga
framstallning och bemdotandet av sin publik, dér denne visar vem han/hon ar. Patos, handlar
om det kanslomassiga, dér talaren védcker en stark kansla hos lyssnaren och ger en
upplevelse.’® De krav som stalls inom den klassiska retoriken &r: korrekthet, klarhet och
lamplighet. Med korrekthet menas att talet ska vara grammatiskt ratt och ha en tydlig och
genomarbetad struktur, detsamma galler for klarhet och lamplighet som krav pa ett tal. Utover
den klassiska retorikens hjalpmedel for att klargéra budskapet laggs fokus pa kroppssprak,
mimik och kladsel. Framférandet kan hdjas och starkas genom former, farger, utsmyckningar

i den miljon talaren befinner sig i.

Retoriken fyller inte enbart en viktig funktion inom konsten att tala, utan har dven stor
paverkan pa bildskapandet. Vid tillampning av klassisk retorik &r det viktigt att ha i atanke att
en bild ar nagot helt annat dn en sekvens av satser. En talare har en helt annan struktur och
overblick pa sina argument och dess ordning, i jamforelse med vad en bild har. Tiden for att
uppfatta en bild ar betydligt kortare an att lyssna pa ett tal, dar samtliga budskap maste framga

pa samma gang.?°

Den visuella retoriken kretsar liksom den klassiska retoriken kring att paverka och dvertyga.
Med hjalp utav bilder, foton, arkitektur, kroppssprak och farger, forsoker den Gvertyga sin
mottagare. Under 1900-talet och i takt med den tekniska utvecklingen har det visuella fatt
okat spelrum och betydelse i vér kultur.?> Uppbyggnaden och tilltalet har en traditionell
grundstomme men dr i standig utveckling, med nya medel och verktyg som tillampas for att

forstarka framforandet till sin publik.

19 Waern, Pettersson och Svensson s. 57-60.
20 .

Ibid.
! Eriksson & Géthlund s. 22.
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Med hjalp av bild och text ska ett budskap framféras, ju stdrre genomslagskraft och
uppmarksamhet desto storre vinst.?? Ett gemensamt teckensystem, for saval text som bild blir
en forutsattning for att kommunikation ska kunna uppsta. Affischmakarna tillampar olika
metoder i sitt bildskapande for att na sin publik, dar det retoriska tilltalet &r en nddvandighet

att ha i atanke.

| Att analysera och tolka bilder bendmner Yvonne Eriksson och Anette Géthlund den visuella
kommunikationen som komplex, da de menar att bilder ar 6ppen till sin karaktar. Vi valjer
sjalva och behover inte folja en specifik satslara for att forsta bilden. | jamforelse med
skrivspraket som &r sekventiellt och linjart, dar sjalva lasordningen utgor en central punkt for
forstaelsen. Enligt Yvonne Waern, Rune Pettersson och Gary Svensson i Bild och
forestallning om visuell retorik, bestar den traditionella bildanalysen av fem utgangspunkter:
materialanalys, form- och farganalys, innehallsanalys, genetisk analys och slutligen en
funktionsanalys. 2* Det gdr med andra ord att dela upp den visuella ytan i mindre delar, i form
av tecken och symboler for en djupare utvardering.?* Dar bildens karaktar, komposition, férg,

ljus och andra tankbara effekter har paverkan och &r centrala for studien.

Bildtolkning ar hogst personligt, alla individer har sitt saregna satt att avlasa en bild utifran
personliga referensramar och erfarenheter. > Waern, Pettersson och Svensson menar att alla
foton och bilder inte ar vackra i sig men kan inneha ett estetiskt varde for oss genom att det
sager oss nagot.® Det ar darmed inte n&gon tillfallighet att skiftande idéer och varden tar form

utifran olika konventioner vid analysen.

*? Eriksson & Gétlund. s. 72.

% Ibid. s. 35.

*Ibid. s. 22.

» Waern, Pettersson & Svensson. s. 40.
*® Ibid. s. 23.
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Bildstruktur

Bildstrukturen har en sammanhangande inre uppbyggnad, vilken skapar ordning, balans, tilltal
och symmetri for det ménskliga 6gat. | Effektiv visuell kommunikation, skriver Bo Bergstrom
inledningsvis om inldsning av texter och metoder for att studera dess inre struktur och logik. |
manga fall maste formgivaren leta efter ett speciellt uttryckt for att skapa den ratta kanslan

och hitta en samklang mellan text och typografi.’

Hur vi sedan varseblir, tolkar och reagerar pa olika bilder beror pa erfarenheter, associationer
och referensramar. Bergstrom skriver vidare om hur det typografiska arrangemanget i sin
helhet formedlar ett budskap for sig, dar det finns tre formgivningsprinciper: den
symmetriska, den asymmetriska och den konstrastrika.?®l den asymmetriska kompositionen
placeras personen eller foremalet i sidan av bilden och skapar en dynamik, vilket ar vanligt
for att visa kanslor och minspel. Detta handlar inte enbart om var i bilden den fotograferade
personen placeras, utan dven om det tomrum som frigors dar det i ett funktionellt foto uppstar

en spanning mellan de kontrasterande stérre och mindre ytorna. %

Pa samma satt som varje ord i en mening har sin specifika betydelse, har varje bestandsdel i
bilden betydelse. Bildens konstruktion ar viktig for dess uttryck dar perspektiv, utsnitt,
bildvinkel, ljus och teckensnitt &r viktiga grundkomponenter i affischskapandet. Ur
fotografens perspektiv &r bilden det vésentliga och orden sekundéra, med risk for att utge
falsk information. En bildtext riskerar att bli bildens mun som talar direkt till mottagaren och
darmed styr hennes intuition. Tillskillnad fran forfattaren som hogaktar orden och dar en bild
intill textraderna skulle begransa mottagarens tolkning och mangtydigheten i metaforen gar
forlorade.® Farg &r en grundkomponent i affischskapandet dar ratt fargval kan i ménga
avseenden resultera i kommunikativ funktion. Varma farger som rott forknippas med passion,
kérlek och socialism och sags forstarka kansloladdade budskap. Svart och vit anses ha mer
intellektuell pragel. Gront star for det unga, lugna och naturliga och det blaa for vemod,
allvar, andlighet och det disciplinerade. ** Farger skapar stimning, informerar, strukturerar

och pedagogiserar och har darmed en inverkan pa det kanslomassiga.

*’Bo Bergstrom, Effektiv visuell kommunikation (Carlssons forlag, 2007), s.130.

28 Bergstrom. s. 140.

* Ibid. 5.181.

*® Ibid. s 150.

3! Anders Carlsson & Thomas Koppfeldt, Visuell retorik — bilden i reklam, nyheter och Livsstilsmedia (Liber AB,
2008), s.20- 21.
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Metod

Semiotik
Semiotiken &r ett begrepp som star for studiet av tecken eller teckensystem. Fran forsta borjan

var den en vetenskap som utvecklades av sprakforskare och lingvister med den franske
lingvisten Ferdinand de Saussure i spetsen. Att tillampa semiotik som metod innebdr att tolka
olika bilders element som tecken for nagonting. Simon Lindgren menar att ett tecken &r ett
betydelsefullt element i en text.*? Samtliga har en referentiell funktion darmed en férmaga att

1.3* Overgripande for samtliga

tydligt referera till nagot och redogora for ett visst innehal
semiotiska modeller & man betraktar konstprodukten som ett meddelande till &horaren eller
betraktaren och darmed nagot man kommunicerar med. Texter ar uppbyggda av tecken som i
sin tur ar “dubbla enheter”, dar forhallandet mellan text respektive tecken i analysen &r
relevanta. Varje betydelsefullt element analyseras dérefter i relation till varandra och slutligen
till bildens kontext. Tecken har aven en metaspraklig funktion, som indikerar i relation till
vilka koder tecken kan forstas, vi som mottagare positionerar oss redan innan vi borjat lasa
texten eller bilden.® Kulturell kunskap &r vasentlig och avgérande for tolkningen, liksom

referenser till symbolvarden.

Bildsemiotikens historia dateras till 1964 da Roland Barthes publicerade en bildanalys av ett

reklamfotografi for pastamarket Panzani i artiklen Bildens retorik fran tidsskriften
Communications. | artikeln redogér Barthes for bildens olika nivaer, i form av
artikulationsniva, konnotationsforhallanden och retoriska figurer i reklambilden.

Terminologin skiljer framforallt pa tva olika meningsnivaer: den uppenbara och den
underliggande meningen i bilden. Den forsta nivan kallas denotation, eller det betecknande,
dar vad eller vem som avbildas analyseras, alltsa bildens uppenbara mening. Tidsaspekt, miljo
liksom personer pa bilden, dess kon, alder, samhéallsklass &ar av relevans for bildens
denotation, det betecknande. Den andra nivan, konnotation, utvecklar bildens merbetydelser,
dér tdnkbara associationer till bilden och dess representation studeras. Den inre kontexten
beréttar vidare om bildens grundelement, samt hur dess del- och helbetydelser arrangerats och
satts samman. Vilket dven k&nnetecknas med det betecknade dér bildens konnotation blir till
uttryck for ytterligare ett innehdll. Konnotationssystemet utnyttjar har andra systems tecken

for att gora dem till sina egna.®® Bilden &r mangtydigt i sig sjalv och &r enligt Barthes i behov

*2 Simon Lindgren, Populdrkultur -teorier, metoder och analyser (Liber, 2005), s.72.
* Ibid. 66.

** Ibid. 64-67.

 Kurt Aspelin & Bengt A. Lundberg, Tecken & Tydning (Pan/Norstedts, 1976), s.119.
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av den verbala texten for att dess mening ska kunna framkomma. Liksom s&ndarkontexten,
dar miljén och sammanhanget for produktionen &r av betydelse och har avgérande. % Om det
sprakliga meddelandet i en bild raderas och enbart den rena bildens struktur studeras, finns en
serie diskontinuerliga tecken, osammanhangande forestéllningar, dér det ena tecknet blir ett
uttryck for det andra. | bildens retoriska kraft, bidrar den denotativa nivan till ett

naturaliserande av det konnotativa budskapet som &r socialt konstruerat och ideologiskt.

I boken Mytologier utgar Barthes fran flera av Saussures teorier och modeller, han illustrerar
bade sitt arv fran Saussure och klargor for semilogins kdrna genom en rosenbukett som
exempel. ”Antag att man har en bukett rosor: jag later den beteckna min passion. Finns det
alltsa har bara ett betecknande och ett betecknat, rosorna och min passion? Inte ens det:
sanningen att sdga finns det bara passionerade rosor.” Barthes fortsatter vidare pa det
analytiska planet dar han finner tre termer och konstaterar att de passionsbemangda rosorna
upploses i rosor och passion. Bada existerade innan de forenades och skapar i samverkan
darmed detta tredje foremal, tecknet. Barthes menar att det han tar fasta pa ar inte den enda
termen efter den andra, utan det samband som forenar dem. Att tilldmpa modeller i semiotiska
studier &r karaktaristiskt, det méanskliga 6gat har inte en tillstymmelse till att se helheten,
darfor ar en modell for att konfrontera analysobjektet att foredra. Barthes analys i Bildens
retorik ar i forhallande till en reklambild, men da flertalet anvandbara verktyg och
generaliserbara begrepp finns i hans teorier, anser jag att metoden ar tillrackligt tillforlitlig
och gangbar. Myt &r, som Barthes beskriver det, ett kommunikationssystem, ett meddelande,
det &r darmed ett satt att ge betydelse at nagot. Spraket behover sarskilda forhallanden for att
bli en myt, myten ar inget foremal, begrepp eller idé, utan ska snarare betraktas som ett visst
satt att tillskriva nigot mening, en form.*” Myten &r uppbyggd av ett semiotiskt system,
bestdende av tva underordnade delar, den sprakliga nivan, dar betydelser i rent spraklig
mening skapas. Detta kallar Barthes som tidigare namnt for bildens denotativa betydelse. Pa
den andra mytologiska nivan, skapas symboliska inneborder, bildens konnotativa betydelse.
Myter kommer till utryck i kulturens texter och styrs av underliggande regler. Lindgren menar
att en myt har ideologisk funktion, vilket innefattar att den relaterar till bakomliggande
intressen och syften den medvetet eller omedvetet uttrycker.*® Barthes menar att stadgan ar
obefintlig i de mytiska begreppen, de kan skapas, forandras och fullstandigt forsvinna.

Myten ddljer ingenting den forkunnar ingenting, den vanstéller; myten &r varken en 16gn eller

36 Lindgren. s. 39.
7 Lindgren. s. 78.
% Roland Barthes, Mytologier (Arkiv forlag, 2007), s.217.
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en bekénnelse, den &r en bodjning, den finner en tredje utvdg. Hotad att férsvinna om den ger

efter for det ena eller det andra, men med de tvé& anpassningssatten klarar den sig.”**

Material

Mitt prim&rmaterial till uppsatsen &r de affischer jag valt att beskriva, tolka och analysera,
dessa har jag hamtat fran Dramatens arkiv, KB:s affischsamling i Stockholm, samt
Norrkopings kommuns arkivinstitution Tidsaspekten med urvalet fran 1900-talet fram tills
idag foll sig tamligen naturligt da det innan 1930-talet ar svart att avgora nar en uppséttning
upphdr och ndr nasta borjar, samt att affischutbudet &r mycket begrénsat, nastan enbart finns i
form av programblad. Ett vidare tidsperspektiv langre tillbaka i tiden hade inneburit ett alltfor
omfattande och mddosamt forskningsarbete. Genom att studera enbart Hamletaffischer
hoppas jag finna vissa tendenser i affischernas uttryck, da affischer ses som produkter av sin
egen samtid.

Jag valt foljande uppséttningar:

Dramaten 2008

Premidr: 2008-03-15

Regi: Staffan Valdemar Holm
Hamlet: Jonas Malmsj6
Oversattning: UIf Peter Hallberg

Till bakgrundsmaterial och férdjupning for studien har foljande uppsattningar valts:

Vasateatern 1934
Premiar: 1934-11-01
Regi: Per Lindberg
Hamlet: Gdésta Ekman

Norrkopings stadsteater 1951
Rundtursrevy
Hamlet: Ingemar Pallin

Norrkoping — Linkdping Stadsteatern 1962-63
Regi: Lars Barringer

Hamlet: Dan Sjogren

Oversattning: Hagberg

*Barthes. s 226-227.
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Dramaten 1974

Premidr: 1974-11-04

Regi: Lars Goran Carlsson
Hamlet: Jan Malmsjo
Oversittning: Allan Bergstrand
Dramaten 1986

Premiér: 1986-12-20

Regi: Ingmar Bergman

Hamlet: Peter Stormare
Oversattning: Britt G. Hallgvist

Ostgotateatern 1995

Premiar: 1995-03-11

Regi: Ralf Langbacka

Hamlet: Rikard Wolf
Oversattning Britt G. Hallgvist

Mitt sekundédra material presenterar klassisk retorik, visuell retorik och bildstruktur. Flertalet

affischbocker och utstallningskataloger har studerats vid Kungliga Biblioteket i Stockholm.

Utbver detta har jag last en del artiklar om Roland Barthes och semiotik. Jag har &ven hamtat

inspiration fran andra rapporter, artiklar, Shakespearessallskapets hemsida samt gjort en

inlasning pa aldre dversattningar for att skaffa en djupgaende forstaelse for pjasens ramverk

och historia.
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Hamletaffischer 1900-2000

Hamletaffisch 1
Vasateatern 1934
Premiar: 1934-11-01
Regi: Per Lindberg
Hamlet: Gosta Ekman

1934 regisserade Per Lindberg Hamlet och den unga Gosta Ekman figurerade i rollern som
Hamlet. Forestallningen hade premiar den 1 november pa Vasateatern, spekulationerna innan
premiaren var flertalet och det ryktades om att Ekman skulle géra en komisk Hamlet, men sa

var inte fallet. Forestéllningen blev populdr och drog sammanfattningsvis 95 fullsatta hus.

Teateraffischen fran Lindbergs uppsattning & malad av
konstnaren Georg Magnusson (1907-1974). Affischen gar i
mdorka toner och konstarsteras med vita och rdda farginslag.
Bilden &r tecknad, i huvudsak bestadende av tva platta ytor,
om dessa ar pa vag emot eller ifran varandra framkommer
inte i bilden. I bildens mitt finns en skarv déar det hogra
svarta blocket nérmast bildens mitt och blockens skarv har
vit ljus pa sig. Fran det véanstra blocket kommer en
rodfargad strimma in i bilden, likt en halv halvmane pressas

den fram frén den vanstra sidan.

Langre ner i affischens vanstra horn ar HAMLET skrivet ‘GOSTA EKMAN
Gl: PER LINDBERG

med vita bokstaver i stort typsnitt. Samtliga bokstaver i

pjasens namn star pa den vanstra planhalvan, med undantag for T:et som star pa den hogra,
nagot ljusare sidan. | det nedre hogra hornet star skrivet: GOSTA EKMAN och REGI:
PERLINDBERG, dar skadisens namn &r i nagot strre typsnitt an regissorens. Hogst upp i
affischens vanstra hérn finns MAGNUSSON skrivit. | Ovrigt forkommer ingen vidare

sprakligt meddelande om spelplats och datum for forestallning.

Affischen har bade en uppenbar och en underliggande mening, denotationen utgors av dess
farger och former, dar den roda, vita och svarta fargskalan ar tydligt framtradande liksom det

kontrasterande typsnittet.

22



Konnotationen studerar merbetydelserna i uttrycket, dér den grafiska layouten ger en laddad
forestallning. Det finns en kraftfull och explosionsartad kénsla i affischen, associationerna
dras till provokation. De ljusa partierna och den roda strimman i bildens mitt, ger en kénsla av
att nagot nyskapande och banbrytande kommer att trada i kraft. Den roda strimman ar pa vég
in for att fylla det svarta rummet i affischen och stagnera . Den rdda fargen ger kansla av

uppror, den tillfor bilden kraft och ger ett impulsivt intryck, i kontrast till det svarta.

Affischen har ett lattoverskadligt kompositionsuttryck, dar fargen och formen far stort
utrymme. Det finns inga rollfigurer representerade eller nagon vidare information kring
detaljer. Den roda strimman blir en presentation av pjasen och en slags symbolik for
aktiviteten, karleken och passionen i Hamlet. Magnussons utformning visar inga tecken pa
den fallande trenden under 1930-50, da affischen inledde sin “guldalder”, som ofta
kénnetecknades med politiska budskap. Tecknade manniskor, dar mannen var kladda i
arbetsklader i fard med att bygga upp landet medans kvinnorna huserande i hemmen med
barnen var da en vanlig syn.( Se Bilaga 2, Bild nr. 1)

Hamletaffisch 2 och 3

Norrkopings stadsteater 1951
Rundtursrevy
Hamlet: Ingemar Pallin

Under 1951 sattes Hamlet upp pa Norrkopings stadsteater med Ingemar Pallin i titelrollen.
Darefter turnerade forestallningen runt under sommaren, bl.a. till Kronobergs slott pa Sjalland
I Danmark. Faktum &r att Hamlet utspelade sig i "Elsinore”, Helsingér och Kronoborgs slott
kannetecknas som "Hamlet's Castle”. P& 200 — arsdagen efter Shakespeares bortgang sattes

en forestallning upp, darefter har en rad olika forestallningar satts upp pa slottet.

For min studie har jag har valt att analysera huvudaffischen samt en reklamaffisch fran turnén
till Kronobergs slott. Huvudaffischen &r utan tvekan den enklaste i sitt slag av
Hamletaffischerna. Den gar i en svart och rod ton, dar bakgrunden ar heltackande svart.
Affischen lamnar ett forsta lingvistiskt innehall, dar det sprakliga meddelandet presenterar
HAMLET som star skrivet och understruket i stora roda bokstaver dver hela affischen. Texten
ar placerad pa mitten av affischen och upptar hela dess bredd. Typsnittet &r inte av nagon
traditionell karaktar, bokstavskanterna dr ojamna och har pa sina hall svarta smala strimmor.

Langst ner i hogra hornet star: STADSTEATERN dven detta i rod farg med stort typsnitt,
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men i mer aterhallsam stil. For att kunna avlasa denna forsta niva kravs bara kunskap om
skriften och i svenska enligt Barthes. Affischen presenterar varken rollfigurer eller nagot
annat symboliskt foremal. Darmed tar farganalysen okat utrymme for dess uttryck, dar det
roda presenterar ett kansloladdat budskap, det konnoterar liv men har samtidigt en
malmedveten, beharskad rorelse inom sig sjalv med
associationer till blod. Fargerna rott och svart &r ett vanligt
forkommande par att kombinera i reklamsammanhang,
tillsammans ger de ett fargstarkt och iégonfallande intryck.
Den svarta bakgrunden med de kontrasterande roda
bokstaverna ar svart att missa for mottagaren. Med en latt
vinkling star de skrivna 6ver hela affischens bred, typsnittet
ger en kansla av laddning och drivkraftighet. Affischen har
den enklaste utformningen jag stott pa i min studie, men var
samtidigt en av dem jag forst lade mérke till.

Den kan tyckas framsta som ointressant och intetsagande, da

det ligger en svarighet i att bilda sig en uppfattning om dess

SIAUSTEAIERN

idéer och varden, liksom vidare tankar kring milj6 och
rollkaraktar. Formgivare och teatern utgar har ifran att mottagaren ifraga kanner till Hamlet,
bildens farg och typsnitt anses tillrackligt for ett intresseskapande. Den enda informationen
som ges om forestallningen &r dess scen, Stadsteatern, i 6vrigt finns inga datum eller tider.
Vilken typ av Hamlet som gestaltas &r dven det outtalat och ldamnas till mottagaren sjalv att

undersoka.

Reklamaffischen for Norrkdpings stadsteaters Hamletturné visar ett svartvitt foto med
fargtext. Aven denna affisch har inte ndgon Hamlet i centrum, utan denoterar sjalvaste
Kronobergs slott. Affischen visar ett foto, taget pa avstand med fokus pa ett av
slottsbyggnadens horn. Hogst upp pa affischen star det skrivet: HAMLET — FESTIVAL 21st
— 30th Junel1951, under fotot star det: INGEMAR PALLIN as HAMLET with a company
from STADSTEATER Norrkdping — Linkoping. | detta fall har affischmakarna valt att visa
forestallningsarenan istéllet for sjdlva Hamlet eller enbart text, vilket i sig kan vara ett
dragplaster. Faktum ar att Hamlet utspelade sig i Helsingor och runt dessa danska trakter,
vilket inte & nagon nackdel, utan nagot som skapar en akthet och kansla for genuinitet ur

mottagarens perspektiv.
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Byggnaden i sig konnoterar till en rad olika uttryck, hdar marknadsfors slottsbesok i
kombination med kulturellt inslag i form av teater. Affischen har en enkel grafisk utformning,
trots en del textinformation. Typsnittet &r i en aldre karaktdr och med snirkliga former, den
texten som star pa fotot ar vit och den andra rod och svart. For den som kénner till Kronoborg
och Hamlets historia kanske fotot av slottet framstar som ett sjalvklart signum, men inte for
alla. (Se Bilaga 2, Bild nr. 2 och 3)

e

3 T

KRONBORG

Hamletaffisch 4

Norrkoéping — Linkdping Stadsteatern 1962-63
Regi: Lars Barringer

Hamlet: Dan Sjogren

Oversattning: Hagberg

I Norrkdping — Linkopings stadsteaters produktion fran 1962 spelade Dan Sjogren
huvudrollen som Hamlet. Till pjasen anvéndes Carl August Hagbergs Oversattning och Lars
Barringer regisserade, forestallningen visades bade pa Norrkopings och pa Linkopings
stadsteater. Affischen jag fotograferat ar arkiverad vid Norrképings kommuns arkivinstitution
och ar tryckt vid Ostgotatryck i Norrkdping. Jag hade en énskan om att f tidningsannonsen
fran forestallningen, men da denna inte fanns arkiverad valde jag att analysera
reklamaffischen. Affischens matt ar 66X 95 cm, vilket ar ett intressant matt, da de flesta

affischerna har det klassiska standarmattet pa 70X 100 cm i reklamsammanhang.
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Affischen har ingen bild utan bara en presenterande text av pjasen ifraga, vart och nar den
spelas. Hela affischen é&r lilla och har ett enkelt och centrerat typsnitt, samtliga bokstaver ar
svarta. Hogst upp pa affischen stir HAMLET med brett typsnitt. Undertill presenteras
WILLIAM SHAKESPEARE, vilket star med betydligt mindre bokstaver. Under detta
redovisar det sprakliga meddelandet information om forestallningens premiardatum, tid och
plats. Affischen &r den andra textaffischen i urvalet for min studie, vilket var ett medvetet val.
Den faller sig intressant och ger en markbar kontrast till de 6vriga, dven till den andra med
enbart text. Har dominerar den svarta texten och den heltdckande lila fargen, vilken &r inte
den mest anvénda i reklamsammanhang.

Vid forsta atanke kan affischen kénnas oinspirerande och rent av intetsdgande. Dess
denotation gar med latthet att utreda, daremot ar dess konnotation svarare da affischen inte
innehaller dverdrivet mycket. Det sprakliga meddelandet presenteras tydligt, dar det vidare
gar att finna olika delar.

Pa satt och vis har textaffischen sina fordelar da budskapet ar tydligt, har ar det helt enkelt
upp till en sjélv att skapa sin egen bild utav Hamlet. Faktum dr att langre tillbaka i tiden
bestod affischerna enbart av text, bildinslag var ovanliga. Bilderna var satta i rader eller som

en liten tunn ram runt affischen, men framforallt utgjordes affischerna utav texter.

Affischer likt denna behaller forestallningen hemlig liksom dess djupare konnotation, det
finns inga avsl6jande tecken eller uttalade konventioner i bilden. Ville man ha reda pa mer var
det att bege sig till Stadsteatern som gallde i borjan pa 1960-talet. (Se Bilaga 2, Bild nr.4)

HAMLET
av WILLIAM Shakespeare
Fr. 0. m 13 februari
Kl. 19.30
Se vidare i tidningsannonserna!
STADSTEATERN
Norrkoping — Linkdping
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Hamletaffisch 5

Dramaten 1974

Premidr: 1974-11-04

Regi: Lars Goran Carlsson
Hamlet: Jan Malmsjo
Overséttning: Allan Bergstrand

Affischen ar fran Dramatens produktion fran 1974. Lars-Goran Carlsson regisserade da Bo
Lindgren stod for scenbilden och Jan Malmsjo spelade Hamlet. Forestéliningen hade premiér

den 11 april 1974 pa Dramatens stora scen och spelades totalt 44 ganger.

I affischen denotation visas en vit bakgrund med en bred
svart ram runtom, i ramens mitt finns en vitmarkerad
strimma. Bakgrunden &r vit, i mitten finns ett svérd
tecknat, vilket tacker upp storre delen av affischens hojd
och utg6r centrum. Svardet &r utav aldre karaktar, med rod
farg langst ut pa spetsen. Det gar inte att spara nagon
vidare information kring vart det kommer ifran, vem det
tillhor eller vem som anvént sig utav det. Dess placering i
affischen bidrar till att forstdrka dess barande roll for

pjasens handling och dess representation utat.

Affischen har ett enkelt och sparsmakat formsprak, dar de

vita och svarta fargerna i kontrast till den roda fargen pa
vapnet, drar till sig blicken. Svérdet konnoterar och drar associationer till krigsfilmer och
kamp. Att strida for sin sak och gora det med nader och ara ar det vasentliga, svardet
representerar har mordvapnet i pjasen. Har man inte sett pjasen innan kan man darmed dra

slutsatsen om att nagon form av vald forekommer.

Dess sprakliga meddelande presenterar: HAMLET och DRAMATEN, bada ar centrerade och
placerade i bildens nedre mitt, de & av samma typsnitt, svarta och av traditionell karaktar.
Utover detta ar bilden textfri och har en mycket sparsmakad utformning. Det vita och svarta
fargvalet for affischen ger en intellektuell k&nning. Svérdet i sig uppfyller en funktion och blir
en symbolik for pjasens handling. Den roda svardspesten konnoterar blod och kannetecknas i
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vastvérlden med makt, ridderlighet och religiositet. Istallet for att portrattera Hamlet har man
valt att representera honom med hjédlp av svardet, dar anvandandet far sina konsekvenser

under pjasens gang. (Se Bilaga 2, Bild nr.5)

Hamletaffisch 6

Dramaten 1986

Premiér: 1986-12-20

Regi: Ingmar Bergman
Hamlet: Peter Stormare
Oversittning: Britt G. Hallqvist

Den 20 december 1986 hade Ingmar Bergmans forestallning av Hamlet premiér pa Dramaten,
tolkningen beskrevs som ungdomligt rd och modern Huvudrollen spelades av Peter Stormare
och hans motspelerska, Ofelia spelades av Pernilla August. Forestéllningen gick darefter
vidare pa export till bdde London och New York. Bergman skrev sjalv om sitt arbete med
Hamlet i Svenska Dagbladet: "En av mitt livs basta forestallningar, en av de hallbaraste,

starkaste, intensivaste, argaste forestallningar jag gjort."*

Forestéllningen hade ett
genomgaende tema i valdets tecken och Hamlets galenskap. Detta blev extra tydligt i
slutscenen dér Fortinbras laderkladda soldater, stortade in med k-pistar till tonerna av
oronbedbévande rockmusik och mejade ner alla i deras vag. Slutet av forestéliningen véckte
diskussioner och debatter kring fascistisk militardiktatur, dar moralen var lika franvarande

som under Claudius regim.**

Med Britt G. Hallgvists Oversattning bearbetade Bergman manuskriptet, dar t.ex. "att vara”-
monologen flyttades. Uppséttningens féargskala gick i svart, rott och vitt, dar det roda
signalerade vald och blod. Vilket tydligt avspeglas i affischen for Bergmans produktion, dar
Hamlet, Peter Stormare, figurerar. Affischen har en tunn ram och gar i fargerna svart, vit och
rott. Bakgrunden &r i botten vit, l&ngst ner i hogra hornet innanfér den svarta ramen
presenterar det sprakliga meddelandet: DRAMATEN i litet typsnitt med svarta bokstaver.
HAMLET star hogst upp, texten ser handskriven ut och bokstaverna spretar at alla olika hall
och kanter. Samtliga bokstéver &r svarta med undantag fér A:et som ar rott och har storst
typsnitt. HAML star pa samma rad, daremot ET &r placerat under ML, da A:et stracker sig sa

pass langt ner.

40 .
www.ingmarbergman.se

41 .
www.ingmarbergman.se
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| det vanstra hornet ser man Hamlets ansikte, harfastet ner till hakan &r fotograferat. Haret &r
kortklippt och bakatkammat, blicken lugn och sansad, riktat rakt in i kameralinsen. Tittar man

noga ser man att det &r ett skuggmonster 6ver hans ansikte, likt ett finmaskigt nat.

Affischens typsnitt ger kanslan av att ett barn skulle ha kunnat skriva texten. Typsnittet har i
detta fall en oerhort stor paverkan pa affischens helhet, dar associationerna drar at revolt.
Bokstavernas attityd gentemot kontrasterande element konnoterar frigérelse och maktkamp,
inte bara pga. dess farg utan dven pa det sattet dessa star skrivna. Med en provokativt och
hastig tuschpenna har bokstéverna kluddrats ner, snett och spretigt. Med kraft har pennan

tryckts mot pappret och villradigt foljt med. Framforallt A: et blir extra synligt med det stérre

typsnittet och det roda fargvalet.

Hamlets blick ar bestamd och malmedveten, det finns
inte nagon tillstymmelse till gladje. Han ror inte en
min och ser ut att ha fokus pa ett mal, ett sikte.
Bergmans rolltolkningar mottes av kritik, de ansags
bisarra och pa gransen till perversa. Utan att sjalv ha
sett forestdllningen kan jag ana denna laddade
stamning i affischen, det finns ndgot strangt och stelt i
Hamlets uttryck, vilket &r berérande och ger avtryck i
minnet. Journalisten  Bertil Palmqvist liknade
uppséttningens karaktar av ett drémspel, dar den unga
méanniskans smaéartsamma upplevelse av varldens

brutalitet blottlaggs.* Kanske var det s& Dramatens

marknadsforingsavdelning i samrad med Bergman
ville presentera det blodiga allvaret har i Hamlet. Affischen &r i sin helhet lattoverskadlig och
det rader ingen tvekan om vad det ar fragan om. Ville man se Peter Stormare i en pjas av

William Shakespeare var det Dramaten man skulle besoka.

42 .
www.ingmarbergman.se
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Hamletaffisch 7

Ostgotateatern 1995

Premiér: 1995-03-11

Regi: Ralf Langbacka

Hamlet: Rikard Wolf
Oversittning Britt G. Hallgvist

Premiaren av denna forestallning agde rum den 11 mars 1995 pa Ostgotateatern, Sveriges
storsta Lansteater med tva teaterhus stationerade i Norrkoping och Linkoping, samt ett tredje

for ung scen/ost i Linkoping.

Affischen fran Hamlet uppséttningen ar ett fotografi hamtat vid Norrkdpings kommuns
arkivinstitution. 1 Ralf Langbackas Hamlet spelades titelrollen utav Rikard Wolff,
skadespelare och vissangare, som under aren pendlat mellan olika teater, musik och
filmprojekt inom Sverige. Fotot &r taget av Anders Kratz och tryckt av Propaganda i
Goteborg. Den har ett matt pa 50X70 cm, darmed en mer kvadratisk utformning i jamférelse

med de andra affischerna.

Ostgotateaterns marke ar placerat uppe i det véanstra hornet, till héger om loggan star:
OSTGOTATEATERN skrivet, med tunna bokstaver dar OSTGOTA och TEATERN har en
skiljelinje mellan sig. Léangre ner pa affischens vénstra sida finns information och
telefonnummer till biljettbokning i Norrképing och Linkdping, samt information om nar
forestallningar startar med olika tider pa vardagar och heldagar. Under denna text finns: AV:
WILLIAM; SHAKESPEARE skrivet, samt REGI: ROLF LANGBACKA, typsnittet &r at det
kursiverade hallet och gar i en vit ton. Langst ner ar samtliga forestallningsdatum utskrivna
over hela affischens bredd, i samma typsnitt som forgaende text men i mindre storlek.
Forestallningen sattes forst upp i Norrkoping under mars och halva april, for att sedan
forflyttas till LinkOping med tre datum i slutet utav april. Dérefter spelades den hela maj
manad igenom for slutligen spela 8 stycken forestallningar till under juni manad.

Affischen denoterar ett svartvitt fotografi, fargerna gar i morka toner, bakgrunden har en svart
fond, med Hamlet, Rikard Wolff i forgrunden. Ljuset ar indirekt och modellerar fram en
mjukhet i rollfigurens ansikte. Hamlet upptar hela hogersidan utav affischen, harfastet ner till
hakan finns med i bild, blicken ar riktad rakt in i kameran. Haret ar bakatkammat och méter

ner till axlarna, han har ett véalvardat skagg och tjocka 6gonbryn. 1 6vre delen utav bilden star
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HAMLET skrivet, HAM &r skrivna i vita bokstdver och LET i svarta. De tre sistndmnda ar
skrivna Over Hamlets panna och de tre forsta bokstdverna ar skrivna pa den svarta
bakgrunden.

Det kursiverade typsnittet for forestallningsdatum, regi, pjés, biljettbokning etc. utg6r
nodvandig praktisk information kring forstallningen. Har far den tilltankte besdkaren all den
information som kan ténkas behodvas, det enda som saknas ar biljettpriser och eventuella
recensioner, men eftersom detta &r en originalaffisch faller dessa inte in i ramen for denna

affischtyp.

Trots all information pa affischen ar Hamlets dgon det forsta man faster blicken vid. Den
liksom borrar sig in i askadarens 6gon och ger nastan kanslan av att rollfiguren trader ut ur
bilden. Blicken &r fokuserad och malmedveten, munnen ar stangd och det finns inget minspel.
Han ser sammanbiten ut och det &r svart att faststalla vad han vill séga. Hamlet ar mycket vél
medveten om att han &r betraktad och darmed ett objekt, han &r i bilden passiv samtidigt som
vi d&r medvetna om att han &r en handlande aktor i pjasen. Han representerar en manlighet och
pondus, genom att bara iaktta och vara, det finns inga tecken pa tvivel eller radsla, utan han
betraktar och betraktas i stillhet. Affischen kan uppfattas som lite rorig, men da bokstéverna,

med undantag for pjasens namn, ar mycket finstilta och sma gor den ett férhallandevis stilrent

uttryck. Hamlet star i centrum aven for denna affisch. ( Se Bilaga 2, Bild nr.7)

OSTGOTA
TEATERN
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Analys- Hamletaffisch 2008

4 .d,raniér;- n.se
£ &

Premidr: 2008-03-15
Regi: Staffan VValdemar Holm
Hamlet: Jonas Malmsjo
Oversittning: UIf Peter Hallberg
Foto: Stockholms Dramatiska teater
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Avgaende Dramatenchefen Staffan Valdemar Holms moderna tolkning av Hamlet i
oversattning av UIf Hallberg spelades pa Dramaten i Stockholm mellan den 15 mars och 4
december 2008 med Jonas Malmsjo i titelrollen. Forestéliningen &r teaterns nionde
uppsattning av Hamlet raknat fran 1800-talet. Pjasen star sig fortfarande i modern tid och ar
lite av ett drémprojekt hos varje regissor. Staffan Valdemar Holm beskriver i en
tidningsartikel sin tolkning som lekfull med stdvan efter att skapa en kreativ otrygghet i
forestaliningen som baddar for den humor som ar nédvéandig for dess tragedi. Han menar att
det alltid &r en regissors plikt att ta sig an en ny Hamlet och ville visa en moderniserad Hamlet
ur ett annat ljus och skepnad. Den klassiska bilden av Hamlet som sympatisk med svart
sorgedrakt och guldkrucifix finns inte en tillstymmelse till i denna produktion. Har &r han en
massmardare som Gveridealiserar sin pappa och gang pa gang driver sig sjalv till vansinne.
Sjalva affischen for produktionen forestaller ett fotografi pa Hamlet, Jonas Malmsjo. Han har
ett nordiskt utseende, bakatkammat blont har i sidbena, blaa 6gon, latt solbrand och vitblekta
tander. Han har pa sig en rosa langarmad skjorta, de dversta knapparna ar uppknappta och
Over axlarna ar en rosa jumper knuten. Han &r muskulds med vélbyggt axelparti och befinner
sig nagonstans i 30 arsaldern. Affischens bakgrund gar i en aningen morkare rosaton
matchande med Hamlets jumper, dar ljuset ar nagot ljusare narmast honom. Fokus ligger
enbart pa Hamlet, det vita ljuset lyser runt honom likt en aura. Blicken &r riktad mot

kameralinsen, munnen ar dppen och skrattar, samtidigt rinner tarar nerfor hans kinder.

Affischen har ett enkelt och rent formsprak, liksom helhetskompositionen som ar sparsmakad
och for associationerna till personportratt, tandkramsreklam eller rentav en ny kladkollektion.
Vid betraktande av affischen finns kénslan av att Hamlet just brustit ut i ett gapskratt,
samtidigt som leendet och ansiktsuttrycket ser stelt ut. 1 dgonen och ansiktet finns ett stort
vredesmod, han skrattar, samtidigt som tarar rinner nerfor hans kinder. Han tycks kapabel till
att gora vad som helst. Hans vanvett och galenskap ar vacklande och talar knappast klarsprak,
kroppsspraket ger kansla av tvivel och utstralar en form av passivitet. Bristen pa hans
oférmaga att handla i pjasen bottnar i mordet pa fadern och den hamnd han kénner att han
maste fa. Med hjalp av Roland Barthes artikel ska jag forsoka fa fram de olika meddelandena
som denna Hamletaffisch kan tankas innehalla. Enligt Barthes ar verkligheten en konstruktion
som formedlas genom kulturellt bestamda meningssystem, dar ideologier inte aterspeglar
verkligheten utan formar det sétt pa vilket vi uppfattar den. Affischen ger oss tre meddelande:
ett sprakligt meddelande, ett kodat, ikoniskt meddelande och ett icke kodat ikoniskt

meddelande. Det sprakliga kan latt avskiljas fran de tva dvriga, men de tva andra
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meddelandena innehar samma substans och maste darfor ifragasattas i vilken utstrackning
man har rétt att skilja dem fran varandra menar Barthes.*® Fér att lasa den forsta liksom sista
nivan av affischen behdver vi inte ha nagon kunskap annat &n den som &r knuten till var
perception. Det framsta malet ar att forsta strukturen i dess totalitet, dvs. de uppenbara
forbindelserna mellan de tre meddelandena. Bilden lamnar enligt Barthes ett forsta
meddelande vars substans ar lingvistisk, dar en forsta gradens kunskap presenteras av det
artikulerade, det skrivna i texten som i detta fall & DRAMATEN, texten upptar hela
affischens nedre bred, ovanfor finns DRAMATEN. SE placerat i nagot mindre typsnitt. | det
vanstra dvre hornet star: HAMLET och undertill WILLIAM SHAKESPEARE, dar samtliga
bokstaver har samma typsnitt och &r vita. | och med Dramatens 100 ars jubileum finns aven
loggan for jubileet med, placerad i affischens hogra mitt. Den ar cirkelformad likt en
blomsterkrans med smé blad runtom, aven denna ar vit. Ovrig information som presenteras &r
datumen for sommarens forestallningsperiod: SOMMARSPEL 15-26 JULI, samt STORA
SCENEN. Nagon vidare annan information om regi eller skadespelare presenteras inte, Jonas
Malmsjos ansikte talar har for sig sjalv.

Barthes menar att den kod som affischen férmedlar kréver att mottagaren har kunskap om
skriften och i spraket. For att finna ett djupare resonemang inom affischens sprakliga
meddelande kan texten spaltas upp ytterligare, dd det lingvistiska budskapet innehaller
flertalet olika nivaer och undermedvetet styr mottagarens tankebanor. | Bildens retorik och
analysen av reklamannonsen fran Panzani kretsar huvudfragan kring hur bilden far sin
mening och vad som finns bortom den. | det sprakliga meddelandet anser Barthes att market
Panzani inte enbart refererar till firmanamnet utan 1 kraft av sin klang &r ett
fullstandiggorande signifikat som man skulle kunna kalla “italieniteten”. Han anser att det
sprakliga meddelandet ar dubbelt, pa en gang denotation och konnotation. Liknande gar att
utldsa i Hamletaffischen dar Dramaten &r ett k&nt namn for den svenska teaterscenen och i
vissa 0gon kanske i forsta hand k&nnbart med den flotta byggnaden néra Strandvégen. |
egenskap av Stockholms Kungliga dramatiska teater, tillhérande ett av de framsta teaterhusen
inom Sverige, & Dramaten utan tvekan inte bara ett ord utan ett begrepp vida ként. Detta kan
konstateras, med hjélp av kdnnedom om skriften, mottagaren behdver inte nodvéandigtvis
kunna svenska utan bara vara bekant med skriften och namnet. Det sprakliga meddelandet ar
dubbelt, dar denotation och konnotation tar plats pA samma gang,** dd Dramaten inte enbart

* Roland Barthes, ” Tecken och tydning - Bildens retorik” (Norstedts Tryckeri, 1976), s.119.
“ Aspeling & A. Lundberg s.116.
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refereras till en pampig byggnad utan vécker fler associationer an sa. Teatern hanvisar inte
enbart till Sveriges nationalscen utan har en rad andra olika konnotationer, sasom finkultur,
elit, prestige liksom svensk teaterhistoria, upplevelse och arrangemang. Eftersom det endast &r
fragan om ett enda typiskt tecken, det artikulerade, skrivna sa raknar Barthes dock bara detta
som ett meddelande. Hade affischen inte redovisat forestallningsarena hade tolkningen varit
en annan och den hade lika garna kunnat marknadsfora senaste sommarkollektionen for nagot
herrkladesmarke.

Nasta steg i analysen blir att radera det sprakliga meddelandet och endast fokusera pa den
rena bilden. Ordningsfoljden ar inte relevant som i det sprakliga meddelandet, da tecken inte
ar linjara. Reklambilden ldmnar omedelbart en serie diskontinuerliga, osammanhangande
tecken till mottagaren. Foérestallningen om den framstallda bilden innefattar olika vérden,
Barthes menar att forestallningen om vad bilden handlar om lases av forst, dvs. vad man far
hem fran shoppingrundan pa torget. Natkassen med pasta fran Panzani med tillhérande
gronsaker och konserver representeras i sin tur av tva olika varden, namligen produkternas
fraschor och det forberedande hushallsarbetet. Dess uttryck, signifikant, & den halvoppna
natkassen, ur vilken matvarorna faller ut dd man plockar upp varorna pa koksbordet. *° Enligt
Barthes utgors det forsta semiotiska systemet av en sa kallad grundkod for fotografier. | hans
bok Mytologier finns det klassiska exemplet med den unga moérkhyade mannen i fransk
uniform som gor honnor med blicken hojd, antagligen fast pa ett veck i trikoloren. Detta ar
bildens mening, dar det betecknande redovisar en svart soldat som gor den franska
militarhdlsningen och det betecknade, visar b&de fransk nationalism liksom militarism. “°
Hamlet lases enligt denna kod som en bild av en viss person, i detta fall en portratterad man.
Pa denna bokstavliga niva skulle man kunna tanka sig att hans narmaste skulle kunna ha
intresse for fotot, liksom i exemplet med den svarta soldaten. Men enligt Barthes &r det inte
denna innebdrd som kommuniceras av bilden da den placerats i reklammontern pa torget.
Dess mottagare kan inte forvantas ha ett intresse for dess denotation som motiverar bildens
publicering, publiken férvéntas lasa bilden med hjalp av en annan kod, som bara ar tillganglig
for den som har tillgang till den forsta. Dessa nivaer delar samma substans, det i bilden som
inte utgors av bokstaver moter mottagaren ndmligen i samma 6gonblick. Han bendmner detta

med bildens retoriska kraft, dar den denotativa nivan bidrar till ett naturaliserande av det

> Aspeling & A. Lundberg s.116
* Roland Barthes, Mytologier, s. 208.
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konnotativa budskapet som ar socialt konstruerat och ideologiskt.*” Liksom Panzani affischen
och den svarta soldaten l&mnar d&ven Hamlet en serie diskontinuerliga tecken och en rad olika
varden. | férestallningen om den portratterade mannen, har hans position i egenskap av man
samt bildens féargtoner betydelse, samt det kansloladdade ansiktsuttrycket, utseendet och
kladkoden. Det forsta tecknet avlases med latthet med hjalp av kdnnedom om portrattformen.
| nasta steg ar affischens tema den utméarkande féreningen av det bakatkammade haret,
pikétrojan och det rosa. Vidare hanvisar tecknet till affischens komposition och sitt estetiska
satt att presentera personportrattet, i sasmmanséattning med det sprakliga meddelandet rader det
ingen tvekan om vem detta forestéller. Det idgonfallande rosa i affischen, férknippas ofta med
femininitet och har i sig en unik laddning. Forutfattade meningar och vérderingar finns redan
med fran start och &r oundvikliga, dar den poserande Hamlet med rosa piketrgjan,
bakatkammade haret, de blekta tanderna ohjalpligt leder till associationer kring mannen som
vagt sitt liv at klader, pengar och lyx eller rentav fotts in i detta. Manga skulle beskriva
mannen som vacker, rik och talangfull med stabil ekonomi. Det rosa konnoterar en mangd
olika aspekter och tillfér analysen ytterligare en djupare diskussion. Mannen i relation med
fargvalet ar varken representativt eller bekréftat inom vissa manliga kretsar, att bara rosa ar
helt enkelt inte acceptabelt. Funderingarna kring varfor Dramaten valt att representera den

samtida Hamlet pa detta manliga/icke manliga satt ar flera.

Hamlet pa Dramaten 2008

Forestallningen utspelas under en oidentifierbar tid, men haller ett fast grep om det samtida
dar den aktuella amerikanska inidiepopduon Coco Rosies musik satter sin pragel pa
forestallningen. Scenbilden &r avskalad, scenvaggarna ar tackta med langa tygskynken i
gulbruna toner. Sidovédggarna och den bakre vdgen pryds av utplacerade soffor i liknande
fargskala, langs ner pa scen vid kortvaggen finns en dryckesmaskin med myntinkast.
Rollfigurerna bar kostym eller kldnning i enkelt snitt i samma ton som inredningen, med
undantag for Hamlet som bé&r kavaj, polo och byxor i svart. Inledningsscenen bjuder
overraskande nog pa en modevisning pa det danska slottet, dar Ofelia, spelad av Rebecca
Hemse, travar in pa scenen i diverse kladutstyrslar. Hennes kropp skriker: Titta pa mig, se
mig, ta mig pa allvar! Resterande karaktarer sitter i sofforna, alla iakttar henne noggrant under
passiv tystnad. Ofelias pappa, Polonius ser inte vad som hander och gar fortfarande i tankarna

om att hans dotter ar oskuld. Ofelias upptradande fortsatter under pjasens gang och blir ett

* Barthes. s 119.
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uttryck for den paverkan Hamlet har pa henne. Likt ett triggande monster byggs hennes
patagliga angest upp, hennes kroppssprak och tal utstralar inget annat dn panik. Hamlet sjalv
har en pataglig narvaro men &r i nasta stund helt innesluten i sin egen bubbla, samtidigt som
Ofelia juckar loss pé& ett armstod intill honom. Angesten och avsaknaden av karlek har
standigt fokus i Hamlets ord och handlingar. Vredesutbrotten fran Hamlets sida &r totalt

narvarnade, dar Jonas Malmsjos saliv nastintill nar forsta bankrad.

Gestaltandet och presentationen av Hamlets starka identitetsvarde och igenkannande utat har
stor paverkan pa mottagandet av forestallningen. Representationen av sjéalva rollfiguren i
affischsammanhang Overensstammer inte alltid med den slutliga forestallningen.
Uppsattningen fran 2008 ar ett tydligt exempel pa detta, Dramatens bildliga presentation av
rollfiguren vittnar om en helt annan jamfért med den i pjasen. Valdemar Holms Hamlet,
spelad av Jonas Malmsjo, har rosa klader pa affischen, men pa scen enbart svarta klader med
undantag for en rutig kavaj.

Utformning av en affisch ar en omfattande process, ett antal parter maste samsas och fatta
beslut kring gestaltning. Arbetet maste fardigstéllas i god tid innan premiardatum, affischen
till Hamlet 2008 fardigstalldes i november 2007 for att kunna marknadsfora och sprida
forestallningen  innan  premidardatum i mars 2008 berdttar Peter Pyk pa
marknadsforingsavdelningen. Trots att regissoren Staffan Valdemar Holm och scenografen
Bente Lykke Mgller var langt ifran klara med manus och scenldsningar faststalldes ett anslag
utifran ett antal olika forslag, som i slutdndan resulterade i den rosa affischen. Att det
forkommer olikheter mellan affisch och fardig produktion ar ingen raritet enligt Pyk. Pa
Dramaten var man fullt medveten om att affischen var annorlunda, man ville satsa pa nagot
nytt och ogjort. Pyk menar att en Oppen dialog dar alla inblandade ar lyhdrda ar en
forutsattning for att man ska kunna motas i den mangd av olika affischférslag som kan
uppkomma infér en produktion. Diskussionerna kan kretsa om alltifran smadetaljer till
avgorande beslut med storre paverkan for teaterns fortsatta leverne. 1 Hamlet uppsattningen
under 2008 lades tungt fokus pa dagens manliga ideal, dar bade ett provokativt uttryck lyfts
fram, liksom ett igenkdnnande. Nagot aktuellt och relaterbart i kombination med
igenkdnnande och fortroendeingivande &r Kkaraktaristiska drag i affischskapande.
Produktionens mal var att via affischens anslag kunna mota sin tidigare publik men &ven att

locka yngre till teatern. Forestallningen som helhet har ett 6kat fokus pa samtidifiering och det
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ar forst ndr jag sett forestallningen som jag verkligen kunnat utveckla tankarna kring dess
form och relation till affischens anslag. Affischen har strdvan av att relatera till ett samtida
Sverige, dar Hamlets mor och farbror onekligen har visa snarlika drag med den svenska
konungen och drottningen. Affischen har en rad av olika gripande intryck och det ar svart att
inte lagga marke till den. Faktum &r att om en populérkulturell text, oavsett tappning, ska
kunna vécka uppseende i dagens digitaliserade samhalle maste nya medel till, annars uppstar
ingen reaktion. Samtidigt som de krav som stalls inom den klassiska retoriken, korrekthet,
klarhet och lamplighet fortfarande ar av vérde och relevans for affischskapandet. Affischen
ger en forsmak och en hint om vad som komma skall, dar jag har kanslan av att bildens
mottagare i detta fall antingen faller for dess bildsprak eller forkastar den. Den rosa bilden
hade liksom etsat sig fast pa nathinnan, liksom den Hamlet man forvantade sig att se pa
scenen. Detta forandrades totalt da Hamlet under forsta scenen gor entré i enbart svarta
klader.

Relation till 6vriga affischer

Affischens ton och dess presentation av rollfiguren satter grunden for dess representation och
mottagande. Hamlet konnoterar det som Barthes bendmner som “euforiskt vérde”, vilket
innefattar en viss typ av symbolik. Rollfiguren ar for manga ett erkant namn och darmed
laddat med vérden och forestéllningar. | Dramatens produktion fran 2008 satts Hamlet i
relation till den unga, aktiva, attraktiva och propra mannen, vilket i sig skapar en metafor och
driver tolkningen och analysen i en bestamd riktning. Hade Hamlet haft pa sig en
traningsoverall i kulorta farger hade konnotationen och dess analys blivit en helt annan,
liksom om han hade burit svart sorgedrakt och ett krucifix i handen. Fokuseringen pa enbart
Hamlet som rollfigur i affischen har varit ett aterkommande tema for representationen av
rollfiguren i affischsammanhang. Narbilder pa hans ansikte och mimik har under de senaste
20-25 aren fatt en central roll och skapar kanslan av intimitet och funktionellt samtalsavstand
mellan rollfiguren och mottagaren. Hamlet ser ut att posera vant framfor kameran pa
affischerna, dar kontrasten till affischernas dvriga uttryck och form skapar en ny analys varje
gang. Det renodlade sprakliga meddelandet konnoterar i princip samma sak dar Hamlet
skriften dominerar, vidare detaljer kring premidrdatum, arena, rollinnehavare ar sekundara. |
relation till den renodlade bildens konnotation uppstar ett djupare resonemang kring bildens
retoriska utformning och kraft. Typsnittet och dess placering har storre paverkan i vissa av
affischerna, dar t.ex. forestallningen pa Norrkdpingsstadsteater fran 1951 innehallande enbart
rodtext och svart bakgrund helt och hallet tillforlitar sig pa sin publik, liksom medvetet
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forsoker locka en nyfiken publik genom att inte gora nagra avsl6janden. | de textbaserade
affischerna har typsnittet en annan utformning och storlek, dar affischmakarna aven lekt med
farger for att forstdrka och uppméarksamma. | de affischer dar ansiktsportratteringar upptar
fokus, &r typsnittet mer ordinart. Dramatens produktion fran 1986 med Peter Stormare ar ett
undantag, dar bade portrattering liksom typsnitt &r iogonfallande. Den renodlande bilden ar
asymmetriskt placerad och skapar ett tomrum intill och given plats for dess titel. Hade
Ostgotateaterns affisch fran 1995 med Rikard Wolff i huvudrollen haft samma typsnitt med
all den information som den faktiskt presenterar hade det inte gatt att utldsa nagot.
Gemensamt for affischerna ar att de skapar en bild av forestéliningen och en forvantan, men
for att detta ska fastna maste det finnas nagot speciellt och distinkt i dess uttryck som far
mottagaren att minnas. Dramatens produktion fran 1974 med Jan Malmsj6 i huvudrollen
marknadsfor och denoterar svérdet, dar dess blodiga spets sétter sin bestdmda pragel. Det
betecknande, det vi ser, och det betecknade, betydelsen av detta, ar bada en sjalvklarhet for
lasningen av affischerna. Tolkningen och den konnotation som skapas utifran mottagarens
lasning relateras i samtliga fall till personliga referenser, dar det semiotiska systemet
forutsatter en grundkod och 1amplig modell for den generella analysen. Den klassiska myten
om Hamlet som ung stkande man med stark vilja och ambition, liksom den om honom med
en dodskalle i handen, osympatisk och egotrippad i sin lilla egna vérld vacks automatiskt. Det
finns en mytisk niva i samtliga affischer som relaterar till bakomliggande intressen och syften.
Barthes menar att det inte finns ndgon stadga i dessa begrepp, de kan skapas, forandras och

fullstandigt forsvinna.

Hamlets livsode &r ké&nt, dar han stalls infor faktumet att hans farbror dédat hans far och
darutover har en affar med hans mor. Vénskapsband och relation djupnar eller gar forlorade,
kampen mellan lycka och olycka &r slitsam. Den sjalvklara tragiken i pjasen liksom dess
eufori maste aterspeglas i affischen, for att vacka intresse. En pjas som Hamlet &r oerhort
mytomsbunden och det kan vara svart att bryta dess ramverk i affischskapandet. Dar
rollfiguren i affischerna samspelar med den nutida mannen och manniskan i olika
utstrackning. Stravan efter att koppla denna fortfarande gangbara pjas med samtiden &r ingen
tillfallighet, utan snarare en ren sjalvklarhet for dess 6verlevnad. | analysen for affischernas
uttryck finns ett antal begrepp att véaga in, formspraket och kompositionen har ett avgorande.
Oavsett om affischen presenterar en slottsbyggnad, en Hamlet i vredesutbrott eller kralande
maskar som faktiskt forekom i affischen fran Unga Klara teatern i Stockholm 1995,
konnoterar samtliga affischer sitt unika och exceptionella uttryck.
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Avslutande diskussion
Hamlet tillhor ett av dramatikens mest berdmda drama, dar karlek, I6gner, svek liksom mord

och incest blandas. Livets mening och vad som &r av vérde och essens i den manskliga
naturen skildras pa ett funktionellt och mangfacetterat satt i pjasen. Den har genom aren
ifragasatts, krossats som hyllats av savél teoretiker som skadespelare och tycks aldrig ga ur
tiden. Strykningar och tillagg har gjorts i manuspapper, scenerier har nyanserats liksom

rolltolkningar i oandligt manga sammanhang.

Hoga publiksiffror liksom slaende recensioner ger god finansiering for en produktion, men ar
langt ifran en sjalvklarhet, aven gallande en pjas som Hamlet. Ett skadespel med framgang ar
efter ar kraver standig revidering och modernisering av manuskript. Med hjalp av olika
retoriska medel och finesser stravar produktionen efter att vacka en kénsla och ett bestaende
intresse. Arbetet ar ett risktagande med diverse fallgropar men samtidigt en sjalvklarhet och
forutsattning for pjasens fortlevnad. Nya idéer med skickligt samspelande tilltal for var
samtid ar att efterstrava, samtidigt som dess grundfundament och nerv standigt maste has i

atanke och tas hansyn till.

Affischen utgdr en viktig roll bade for forestallningens representation och ur marknadsforings
synpunkt, med hjélp av den kan forestallningen presenteras manadsvis innan premiardatumet
och férhoppningsvis vécka intresse hos mottagaren. Affischens utformning och konstruktion
ar avgorande for dess kommunikationsformaga och delvis for forestallningens framgang.
Bergstrom menar att nyckeln till samspel handlar om interaktion mellan text och bild. Dessa
kan verka i harmoni, dvs. att text och bild sager samma sak eller i disharmoni dér dessa
motsagelsefullt samspelar och pé sa satt lockar en ofta omotiverad mottagare.*® Bergstrom
menar att ord och bild uppenbarligen sdager olika saker, men sténdigt dras till varandra och
skapar hé&ndelser. Bilden forvandlar texten och tvéartom, lika lite som en bild s&ger mer &n
tusen ord, sager tusen ord mer &n en bild. Medagerande och delaktighet har stort avgérande
for att den visuella kommunikationen ska kunna ha framgang. Den grafiska profilen maste
som tidigare namnt inneha ratt medel och verktyg for att en tilltankt malgruppen ska kunna ta
del av den. *° Jag har totalt tittat p& 15-talet affischer med syftet att redogéra for den samtida
liksom sammantagna representationen av Hamlet under en bestdmd tidsperiod. Jag tycker mig
se en omfattande och varierande presentation av rollfiguren genom aren. Ett aterkommande

tema ar maktkampen, dar livets stridande och tro om hopp &r dominerande for uttrycket.

8 Bergstrém s.301.
* Ibid. s. 285.
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Hamlet ar en ké&nsloladdad pjas vilket tydligt avspeglas i affischerna genom ansiktsuttryck,
dar tarar rinner och 6gon drivs av galenskap, i kontrast till blodiga svardspetsar och kralande
maskar. Dess formsprak och uttryck ar av mycket rik karaktar, dar retoriska verktyg ar

tillampade i storre och mindre utstrackning beroende pa affisch.

Samtliga kretsar kring huvudrollen, jag har inte funnit ndgon affisch med 6vriga karaktarer
representerade, utan det ar Hamlet sjalv som star i centrum eller ndgot form av symboliskt
foremal relaterat till honom, i form av ett svard eller en slottsbyggnad. Ett annat
representationsknep ar fargvalet i affischen, som pa ett markant satt kan ingjuta en laddning
och stdmning i anslaget. Samtliga affischer har ett eget uttryck och en representation av
manlighet var och en for sig, med hopp om att lamna ett avtryck i var samtid. De &ldre
affischerna &r ofta tecknade eller enbart fyllda med text, dar raderna klart och tydligt
presenterar pjasens namn, dess forestaliningsdatum och arena. Vardena och symboliken i
dessa affischer var problematiska att utldsa, da de i forsta hand enbart har funktionen av att
informera om att en forestéllning ges. Har faller arkitekten Mies van der Rohes klassiska
uttryck: Less is more in i hogsta grad, dar mindre &n mer i vissa fall kan ha positiv paverkan
pa den visuella kommunikationen. Ett sparsmakat och avskalat intryck kan fa enstaka detaljer
att framtrada desto starkare, t.ex. som svardet i Dramatens produktion fran 1974. Samtidigt
kan en alltfor sparsmakad bild ge ett platt intryck, eller som Bergstrom sjalv uttrycker det:
less is a bore. *° Ostgotateaterns produktion fran 1951 kan i ménga dgon sakerligen placeras
in som ett uttryck for det sistnamnda. | de senare affischerna, fran borjan av 1980-talet och
framat framtrader Hamlet tydligt, rollfiguren &r i flera fall fotograferad eller tecknad i narbild.
Fokus ligger pa ansiktet och dess uttryck, den resterande delen av kroppen é&r inte avbildad
eller fotograferad. Denna typ av asymmetrisk komposition dr aterkommande och skapar en
dynamik mellan de kontrasterande ytorna. Narbildsfotografiet tycks har bli en staende trend
som stagnerar, bade Dramatens affisch fran 1986 med Peter Stormare och Ostgotateaterns
affisch fran 1995 med Rikard Wolff i titelrollen har bada starkt fokus pa Hamlets ansikte.
Rollfiguren utstralar styrka, dganderatt och harskande, som samtliga tre har karakteriserats
som manliga grepp genom historien. | Dramatens affisch fran 2008 presenteras en annan typ
av maskulinitet i jamforelse med tidigare profilering, yvigt skdgg, buskiga 6égonbryn byts ut
mot vattenkammat har och sidbena. | en pjas som Hamlet har manga redan insyn i
handlingen, tankar, kénslor, vérderingar och normer finns darmed redan inb&ddade.

Entusiasterna till Shakespeares verk och Hamlet ar atskilliga, nar repertoaren tillkannages pa

>0 Bergstrom. s. 247.
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teatern ar forvantningarna hoga. Vissa kdper konceptet oavsett utformning just for att det ar
Hamlet men en del gar sakerligen forlorade da nya tolkningar ersatter tidigare produktioner.
Affischmakarna later erkanda skadespelare fran den svenska teaterscenen figurera pa
affischerna for att marknadsfora forestéliningen. Ett igenkdnnande ansikte kan skapa ett
fortroendeingivande och storre intresse, bara for att ndmna ett exempel: Stockholms
stadsteaters affisch infor premiaren av pjasen | vantan pa Godot under 2009 dar Mikael
Persbrandt i sallskap med Johan Rabaeus figurerar som frontfigurer. Fragan & om det &r
Samuel Beckett, pjasens forfattare som ar dragplastret eller skadespelarna? Liknande

fundering kan relateras till 2008 produktion med Jonas Malmsjo pa affischen.

Hamlet ar en dverlevare, trots motgangar kvarstar dess dramaturgi i modern tid. Pjasen har
kommit att bli en klassiker. Fragor och spekulationer kring pjasens dramatiska utveckling dar
enda utvagen tycks ske pa bekostnad av liv, skyldiga sasom oskyldigas, kommer att kvarsta.
Stora teaterhus liksom sma amatorteatergrupper satter arligen upp Shakespeares verk, dar det
poetiska bildspraket och sarkasmerna om och om igen provas. Erik Frykman skriver i forordet
till Carl August Hagbergs oOverséttning av pjasen att nittonhundratalets kritik har gett nytt
fokus pa framforallt tva punkter. Den sexuella dckelkéanslan har forstatts battre och lyfts fram
mer &n vad som var ténkbart under den pryda viktorianismen. For det andra har Hamlets
sjalsliga balans fatt storre utrymme, déar han vid nagra tillfallen &r helt ur stand att beharska
sig i ord och handling. Galenskapen é&r inte enbart en latsaslek utan den sanna verkligheten
menar Frykman.® 2008 &rs affisch representerar var tids samtida Hamlet, hur den framtida
tolkningen kommer se ut ar svart att fora en diskussion kring. Nya tolkningar kommer ta vid
och granserna kommer tdmjas, dar t.ex. den ka&nde konsertpianisten André Tjajkovskijs
kranium nyligen donerades till Royal Shakespeare Company, som satter upp Hamlet i
forfattarens hemstad Stratford-upon—-Avon. Tjajkovskijs onskan var att kraniet skulle
anvandas till forestallningar, vilket tidigare enbart anvénts under repetitioner: ” Tanken var att
astadkomma en chockverkan. Men efter ett tag gick det 6ver - sa klart - nu &r det bara André i
sin 1ada”, sager regissor Greg Doran. °2. Jag funderar fortfarande kring vem Hamlet var,
varfor han bestamde sig for att spela galen och inte ta ut sin hdmnd da hans spontana reaktion
pa valnadens ord om mordet tyder nagot annat. Det enda som star sakert &ar att vi inte kan
klandra hans handlande innan vi ifragasatter hur vi sjalva skulle ha positionerat oss i hans

situation. Margaretha Krook gjorde en liknelse med sin syn pa kommunikation mellan scen

>t Frykman. s. 12.
> www.svd.se/kulturnoje/nyheter/artikel
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och salong med en julgran, hon menar att man kan kla julgranen med allt som gar att skaffa,
glitter, girlanger, flaggor, kulor och ljus som far den att spraka. Men man kan ocksa vélja att
kla den endast lite pynt och den kan fortfarande spraka lika mycket: ”Overtydlighet &r hemskt.
Man maste ju lamna ndgot till publiken att fylla i.”* Detsamma galler for bade Hamlet som
pjas och affischen, bada maste kunna gripa tag i mottagaren, finns inget intresse har bade

forestallning och anslag forlorat sin funktion.

Trots nya tolkningar ar Hamlet fortfarande Hamlet, den rasande, sjalviska, h&mndlystna
prinsen av Danmark, som stalls infor svara beslut och svek. Jag hoppas och tror att pjasen
kommer att alstra nya, intressevdckande och moderna affischer och forestéllningar som
formar att berora det samtida och tanja pa granserna och aterigen fa publiken att stromma till

salongerna.

>3 Bergstrom. s. 284.
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Norrkopings stadsteater 1951
Fotografi av affisch vid Kungliga bibliotekets arkivstation utav Olof Halldin
Hamlet: Ingemar Pallin, Matt: 30x40 cm




Norrkopings stadsteater 1951
Fotografi av affisch vid Norrkdpings kommuns arkivinstitution.
Rundtursrevy Hamlet: Ingemar Pallin
Tryck: Tryckeriaktiebolaget, Norrkoping




Norrkdping — Linkdping Stadsteatern 1962-63
Fotografi av affisch vid Norrkdpings kommuns arkivinstitution.
Regi: Lars Barringer Oversittning: Hagberg Hamlet: Dan Sjogren
Form: AB Ostgétatryck Norrkoping, Matt: 66x95 cm




Stockholms dramatiska teater 1974
Fotografi av affisch fran Dramatens arkiv
Regi: Lars Goran Karlsson odversattning: Allan Bergstrand Hamlet: Jan Malmsjé
Matt:70X100cm
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Stockholms dramatiska teater 1986
Regi: Ingmar Bergman Oversattning: Britt G. Hallqvist Hamlet: Peter Stormare

Matt: 70X100cm
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Av: William Shakespeare
Regi: Ralf Langbacka
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Ostgotateatern 1995,

Fotografi av affisch vid Norrképings kommuns arkivinstitution
Hamlet: Rikard Wolff Regi: Ralf Langbacka Oversittning Britt G. Hallqvist
Form: Propaganda Goteborg
Fotot: Anders Kratz Matt: 50x70 cm
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) Stockholms dramatiska teater 2008
Oversattning: UIf Peter Hallberg Regi: Staffan Valdemar Holm Hamlet: Jonas Malmsjo

MAatt: 70X100 cm, Foto: Stockholms Dramatiska teater
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Bilaga 2: Hamlet i Sverige 1787-2008
Kalla: Kent Hagglund

O- Oversittare, H - Hamlet och R-regi

1700-tal

1787 24/1 Teatern vid Sillgatan Goteborg 6 fran engelskan H Andreas Widerberg

1791 4/3 Teatern vid Sillgatan Goteborg ny 6versattning fran engelskan, forékad dekor
1700-tal Landsorten

1799 28/2 Norrkoping Anton Olivier Offlunds séllskap

1800-tal

1817-1821 Staelbergska truppen Schroders bearbetning H hr Djurstrom, landsorten

1818 Teatern vid Sédra Hamngatan H Fredrik Julius Widerberg Géteborg

1819 26/3 Kungliga Teatern 6 P A Granberg H hr Abergson, 1820 Olof Ulrik Torsslow
1820 11/12 Norrkoping Djurstromska sallskapet

1824 Landsorten Schroders bearbetning, med lyckligt slut

1825 30/10 Teatern vid s6dra hamngatan Fredrik Julius Widerbergs trupp, H Widerberg
Goteborg

1826 13/11 Norrkoping Josef August Lamberts trupp 6 Svanberg H hr Broman, landsorten
1833 9/11 Norrkoping J G Wahlbergs sallskap, landsorten

1834-1839 18/7 Anders Petter Berggrens sallskap, landsorten

1835 8/5 Norrkdping Johan Henrik Halls séllskap, landsorten

1836 Olof Ulrich Torsslows séllskap, landsorten

1837 Dramaten H AlmI6f (kan vara samma uppsattning som Kung Teat 1919)
1840 24/4 Norrkoping Carl Bromans sallskap

1841-1845 30/1 Uppsala teater Pierre Joseph Delands séllskap, landsorten
1849 Karskrona Wilhelm Theodor Gilles sallskap, landsorten

1851 10/12 Malmdo Oscar Anderssons séllskap, fd Pierre Delands, landsorten, 6 Granberg H O
Andersson

1853-1862 7/11 Dramaten 6 K A Hagberg H Edward Swartz
1858-1860 landsorten Carl Gustaf Michals séllskap H August Westermark

1860 Dramaten, Nyinstudering 6 K A Hagberg H Edward Swartz
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1862 28/9 Sundsvall Elfforska sallskapet 6 Hagberg r August Lindberg H August Lindberg
1877-1881 landsorten
1979 18/9 Nya teatern Sthim r Ludwig Jospehson H August Lindberg

1882-84 20/10 Jonkoping August lindebergs forsta séllskap r Lindberg H Lindberg,
landsorten

1884 Kungliga Stora Teatern r August Lindberg H Lindberg

1884-86 Wilhelm Rydbergs séllskap H gést August Lindberg

1885 Halsingborg Albert Ranfts sallskap, landsorten

1888-90 Stora teatern r August lindberg H August Lindberg

1891 Goteborg August lindbergs tredje sallskap H Engelbrecht

1893-95 (upplost i Sundsvall februari 1895)

1895 11/3 Stockholm Wilhelm Engelbrechts Hamlet-turné H Engelbrecht, landsorten

1897 Dramaten r August Lindberg H Lindberg

1900-tal
1901 Axel Collins sallskap H A Collin, landsorten

1905 Julia Hakanssons sallskap H Erik Hakanson (nar denne dor 1907 gor August Lindberg
inhopp)

1905-1920 landsorten

24/11 Dramaten r Tor Hedberg H Anders de Wahl (fran 1916 Gustaf Molander)
1914-1920

18/4 Stora teatern r Hjalmar Selander

1917 Goteborg

12/10 Lorensbergsteatern r Per lindberg H Gabriel Alv

1920-22 Goteborg

1/9 Svenska teatern r Gunnar Klintberg H Ingulf Schanke

1922 28/4 Sthim (Dramaten) Gastspel av Konstnarliga Teatern i Moskva
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1922 Knut Lindroths séllskap, ny sensationell iscensattning med omdekorationer for 6ppen
rida, H Knut Lindroth

1926 landsorten

1926-27 4/12 Konserthuset r Per Lindberg H hr Schanche

22/4 Goteborg, gastspel av den engelska skolan Haileybury

1933 Malmé En vuxen larare spelade Hamlet, tonaringar andra roller

1934 11/1 Vasateatern Stockholm r Per Lindberg H Gosta Ekman

Sthim, landsorten Allan Rydbergs teaterséllskap H Olle Ek

1934 8/10 Goteborgs stadsteater H Gosta Ekman

1935 13/3 Dramaten r Rune Carlsten H Lars Hansson

1942 Riksteatern r Per lindberg H Hans Jokob Nilssen

1943 20/11 Malmo stadsteater r Sandro Malmquist H Gunnar Sjéberg

1945 Varbergs fastningsspel r Kolbjron Knudsen

1948 10/3 Kungliga teatern, gastspel fran Svenska Teatern, Helsingfors, r Gerda Wrede
1948 18/11 Cirkusteatern r Henrik Dyfverman H Stig Jarrel

1950 3/8 Bla Hallen gastspel av nationaltheatret, Stockholm, r Hans Jacob Nilsen
1951 Norrkopings stadsteater, folkparksturné r Johan Falck

1953 9/9 Goteborgs stadsteater r Bengt Ekerot H Per Oscarsson, (dven gastspel pa Dramaten
1954, under dec. hoppade Ekerot in som Hamlet).

1953 30/9 Boulevardteatern r Bengt Blomgren H Bengt Blomgren, Sthim

1955 4/12 Direktsandning fran Cirkus r Alf Sjoberg H Bengt Ekerot

1956 16/3 Uppsala stadsteater H Ingvar Kjellson

1959 Varbergs fastningsspel r Lars Engstrom

1960 Helsingborgs stadsteater & Bjorn Collinder r Frank Sundstrom H Bengt Virdestam
1960 Dramaten r Alf Sjéberg H UIf Palme

1963 Norrkoping — Linkdpings stadsteater 6 Hagberg r Lars Barringer H Dan Sjégren
Apr/maj Lunds studentteater 6 Allan Bergstrand r UIf Gran H Svante Grundberg

1967 7/9 Stockholms stadsteater 6 Erik Lindegren r Frank Sundstrom H Jarl Kulle
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1967 7/9 Folkteatern r Charles Marowitz H Ivar WiklInader

1969 29/12 Boras stadsterater r Hans Rastam H Rolf Nordstrém

1970 Riksteatern ungdomsforestéllning

1971 27/3 Malmo stadsteater r Lennart Olsson

1974 Dramatiska institutet r Christian Tomner H Anders Linder Skeppsholmskyrkan
1974 11/4 Dramaten 6 Allan Bergstrand r Lars Géran Carlsson H Jan Malmsjo
1977 Goteborgs stadsteater r Ola Lindegren & Tomas von Bromsen

1979 10/9 Riksteatern: Gastspel fran Old Vic, London

1979 Sthim gastspel fran Lilla Teatern Helsingfors r Benno Besson H Asko Sarkola
1982 13/5 Scenskolan i Goteborg r Sven Wolter H Stefan Sauk

1983 25/2 Riksteatern ¢ Hagberg, bearbetad av Gunnar Sjogren H Jonas Bergstrom r Hans
Rastam

1983 Uppsala stadsteater 6 K A Hagberg r UIf Fredriksson H Lars Wiik

1985 7/1 TV1 6 Jan Mark r Ragnar Lyth H Stellan Skarsgard

1986 27/3 Pistolteatern 6 Erika Appelgren H Thomas Norstrom

1986 20/12 Dramaten ¢ Britt G. Hallgvist r Ingmar Bergman H Peter Stormare

1987 26/5 Goteborg, gastspel av Det norske teatret

1988 23/11 Friteatern r Jorgen Bodner H Ori Béackstrom (anges som en fri bearbetning av
Bodner.)

1989 18/2 Boras stadsteater ¢ Britt G. Hallgvist r Thomas Muller H Frederik Nilsson

1989 6/11 "Hamlet On One Player” efter Shakespeare, géastspel av Nancy Spanier Dance
Theatre USA, Orebro

1989-1990 31/12 Folkteatern i Goteborg 6 Jan Mar och Peter Oskarsson r Peter Oskarsson H
Tomas di Leva, kallad ” Amledo”

1990 15/9 "Hamlet in Noh-style” gastspel fran japan Marionettteatern

1991 23/2 Teater Pero "Hamlet- en standup” H Roger Wastberg, spelas fortfarande, hdrom
aret aven pa engelska

1991 14/6 Spegelteatern Gripsholm, ¢ Britt G. Hallqvist r Peter BookH Jan Z Zetterlund

1991 23/8 Studioteatern Malmgo 6 Britt G. Hallgvist r Tore Saether H Richard Kolnby

1991-1993 Strandberg-Zell teaterproduktion r Antia Blom H Mikael Strandberg bearbetning

for 2 aktorer

57



1992 19/9 Riksteatern ¢ Britt G. Hallgvist r Jan Bergman H Samuel Froler

1992 30/10 Larssons teatern 6 K A Hagberg r Séren Larsson

1993 10/11 ”Beréttelsen om Hamlet”, bearbetad for barn o r Johan Gry, splead av honom och
tva musiker) Géteborgs stadsteater Angered.

1994 12/2 Vésterbottensteatern Jorgen Bodners bearbetning fr Friteatern 1988, r Michael
Cocke H Anders Bjorne

1995 10/6 Teater Blok 6 E A Hagberg r Jan Abrahamsson H Johan Lenhoff

1995 11/3 Ostgotateatern 6 Britt G. Hallgvist r Ralf Langbacka H Rikard Wolf

1995 23/4Radioteatern 6 Britt G. Hallgvist R harald Stjerne H Bjérn Kjellman

1995 22/9 Malmo Dramatiska teater 6 Bjron Collinder r Staffan VValdemar Holm H Sven
Ahlstrém

1996 Husvagnsteatern Malmé r Asa Séderling H Cilla Palsson, kallades ”Hamletta”

1996 7/9 Vastana teater, Karlstad 6 Britt G. Hallgvist r Leif Stinnerbom H Anna Jankert dven
riksteaterturné

1997 21/11 Goteborgs stadsteater 6 Bengt Anderberg r Jasenko Selimovic H Peter Engman

1998 5/3 Teater Halland (Hamlet - om vi hinner). Commedia-variant for 4 clowner, spelades
pa turné sa sent som 2005.

1999 28/1 Teaterhogskolan i Stockholm 6 Britt G. Hallgvist r Lennart Hjulstrom H delades av
flera elever

1999 13/9 Folkteatern i Gavleborg 6 jan Mark, Peter Oskarsson (se 1989) r Tomas Lindstrém
H Erik Ehn

2000-tal

2001 Orionteatern 0 Britt G. Hallgvist H Jakob Stefanson r UIf Friberg, Annika Boholm
2002 Stockholms parkteater, Satrascenen r Johan Huldt

2003 Ice Globe, Nationella Samiska teatern, Kautokeino, Norge Jukkasjarvi, pa samiska.
2003 Angereds teater r Staffan Jonsson

2004 Uppsala stadsteater ¢ Britt G. Hallgvist r Ole Anders Tandberg H Aksel Morisse
2004 Stockholms stadsteater 6 Jan Mark r Philip Zandén H Helena Bergstrom

2004 Shakespeare pa grasgarden r Per Johan Persson & Andreas Lindal H Pontus Plaenge
2006 Ostgotateatern Ung Scen/ost Linkdping r Olof Hansson

2006 Boras stadsteater r Victoria Brattstrom H Polly Kisch

2007 Romateatern r Lars Norén H David Dencik - dven Riksteater turné

2008 15/3 Dramaten 0 UIf Peter Hallberg r Staffan VValdemar Holm H Jonas Malmsj6
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